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 2چکیده 

  یی ایمنطقه جغراف  کیشود که در  ی اطلاق م  یگردشگر  وکارکسب   یاز واحدها   ی ابه مجموعه   یگردشگر   یهاخوشه 

با به کارگیری راهبرد    یاریبس.  هستند  یتخصص  یروابط همکار   یدارا  و  متمرکز شده سعی در    بندیخوشه از کشورها 

دارند.   و کارهای گردشگری  و مشکلات موجود کسب  بر مسائل  انجام پژوهش،  غلبه  از    ی هاخوشه   فضایی  تبیینهدف 

تحلیلی و رویکرد    -  ی . روش تحقیق توصیفاستروستاهای دارای پتانسیل گردشگری در شهرستان طبس  در    گردشگری

ای و میدانی استفاده شده است. جامعه آماری شامل  کتابخانه  هایروش ها از  داده  یگردآوربرای    و  است  غالب آن پیمایشی

برای تعیین حجم نمونه در این    استروستای دارای پتانسیل گردشگری شهرستان طبس در استان خراسان جنوبی    36

  348خانوار روستایی در شهرستان طبس    3675  از  اساسن یبراپژوهش از فرمول اصلاح شده کوکران استفاده شده است.  

نفر از متخصصان )کارکنان میراث فرهنگی،   30بندی روستاها نظرات  . جهت خوشهاند خانوار به عنوان نمونه انتخاب شده 

برای رتبهو...( مورد بررسی قرار گرفت. هم  بخشداری و فرمانداری از مدل آراس و  چنین  بندی روستاهای مورد مطالعه 

از  برای نمایش نتایج و خوشه  حاکی از رابطه مثبت و    تحقیقنتایج    .گردیداستفاده    GIS  ARC  افزارنرم بندی روستاها 

با سطح اطمینان   tاست. نتایج حاصل از آزمون    یطیمحست یزدار بین ورود گردشگران و ابعاد اقتصادی، اجتماعی و  معنا

میان روشاخص   اکثردرصد، سطح    95 استها در  بالاتر  متوسط  از سطح  از تکنیک  .  ستاییان  نتایج حاصل  با  همچنین 

ازمیغان، کریت، دستگران،    که  دهدمی نشان  آراس و گاتمن   اسفندیار، زنوغان، رباط  بندی نا روستاهای هودر، جوخواه،   ،

خوشه ایجاد  و  گردشگری  جذب  برای  قوی  پتانسیل  دارای  آباد  عرب  و  دهنو  حلوان،  گردشگری  خان،  و   هستندهای 

دارای پتانسیل    ، پیرحاجات، چیروک، سرند، ماودرآباد نصرت ، کردآباد،  آباد، حسن پیکوه، ملوند،  روستاهای خروعلیا، مرغوب

  .هستندکمتری برای جذب گردشگر  
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 مقدمه   -۱

پیچیده جزو  جهان  کشورهای  از  بسیاری  در  فعالیتی  گردشگری  عنوان  به  و  است  بشری  کارهای  و  کسب  ترین 

آن جمله می  یچندوجه از  که  است  مثبت  و  گوناگون  کارکردهای  به  دارای  تقویت  زاییاشتغال توان  و  درآمد  ، کسب 

کرد  زیرساخت اشاره  که (Mariana ,2015 ,276  &Cristina)ها  طوری  به  از   50در   .  یکی  به  گردشگری  اخیر،  سال 

تبدیل شده است    های بخش  ترینبزرگ امروزه جهت   (Altman, 2016, 59&Aleksanyan)اقتصادی در سطح جهان 

که   گردشگری  صنعت  بنگاه  نانیآفرنقشتوسعه  آن  عنوان اصلی  با  جدیدی  رهیافت  هستند،  متوسط  و  کوچک  های 

ها را از طریق ساماندهی روابط  پذیری هر چه بیشتر بنگاهشده است که رقابت  ای به مرحله اجرا گذاشتهرهیافت خوشه

-(. خوشه2:1395نموده است )سلطانی و همکاران،   یگذارهدفهای بزرگ  های کوچک و متوسط و حتی شرکتبنگاه 

جغرافیایی متمرکز  شود که در یک منطقه  گردشگری اطلاق می  کار   و   کسبای از واحدهای  های گردشگری به مجموعه

  (. ,UNWTO  23:2005های مشترک برخوردارند )ها و فرصتشده، دارای روابط همکاری تخصصی هستند و از چالش 

از    رندهیدربرگهای گردشگری  خوشه در سطوح مختلف روستا، شهر و    ییاینظر جغرافواحدهای گردشگری هستند که 

پراکنده همانند شهرستان  نیز  روستایی  گردشگری  منطقه  های بخشدیگر    اند.  ازملی  یکی  سطوح   نترینمهمای 

گردشگری روستایی، نوعی تنوع درآمد برای خانوارهای روستایی برای مقابله با  .  های روستایی استگردشگری در پهنه

برای تولیدات کشاورزی مناسب    توانند نمیها برای مدت طولانی  از زمینبسیاری    رایز  کند؛یم فشـارهای مـالی فـراهم  

منابع    و توسعهمردم محلی    ای را در توانمندسازیتواند نقش عمده(. این صنعت می,2017:344Otar & Lauraباشند )

اقتصادی و    هایبخشهای شغلی جدید در ارتباط با سایر  خلق فرصت  نیو همچنو رشد اقتصادی    بخشیتنوعانسانی و  

ایفا نماید )ابراهیمی دهکردی، از   یطورکلبه(.  23:1398  اجتماعی  قادر است ضمن تکمیل کسری درآمد در روستاها، 

قب ناشی از آن جلوگیری نماید و ثبات اقتصادی و جمعیتی را برای جوامع روستایی  های روستا به شهر و عوامهاجرت

تنوع در  83:1389  به دنبال آورد )سجادیان،  از این رو جوامع روستایی همواره در پی صنایع جایگزین جهت ایجاد   .)

ع محلی در توسعه تنوع اقتصادی  اند. گردشگری به عنوان یکی از صنایع اولیه با قابلیت کمک به جواماقتصاد روستا بوده

آنها، ضرورت همکاری عمل کرده است. در حقیقت کوچک بودن کسب و پراکندگی  های  کارهای گردشگری در کنار 

اندازه کوچک کسب وبیشتر در جهت توسعه و بقاء را بیشتر می البته با وجود  ها نقش  کارهای گردشگری، آن  نماید. 

کار    (. کسب و128:1394  حسام و رضوانی،ای دارند )کمک به توسعه مناطق حاشیهمهمی در توسعه اقتصاد محلی و  

( بنا به تعریف کسب و کاری است که اغلب متعلق به بخش خصوصی است و تعداد کارمندان آن محدود و  SEs) کوچک

  وی انسانی دارند، کسبنفر یا کمتر نیر  9کارهایی که تعداد    و  کسب  زینایران    فروش تولیدات آن تقریباً اندک است. در

-(. اقتصاد گردشگری و کسب و کارهای وابسته به آن از جمله فعالیت42:1392  شود )سعدی،تلقی می  و کار کوچک

ویژگی و  به خصایص  توجه  با  که  است  روستاها  اقتصاد  بعد  در  آن،  هایی  بودن  فصلی  نظیر  روستایی  گردشگری  های 

آن برای دستیابی    یآورتاب  ش یو افزاهای چرخه تطبیقی اقتصادی برای کاهش احتمال شکست  نیازمند ارتقاء آستانه

های گردشگری،  اساس، توسعه و رونق بخشی به فعالیت  نیبر هم(.  2:1396  به تعادلی پایدار است )صادقلو و همکاران،

از   مشی  یزیربرنامهبرآمده  خط  میو  تدوین  منطقه  هر  برای  که  است  ب هایی  برنامهشود.  وصف،  این  مکانا    -  یریزی 

های  ها، با توجه به مسائل جمعیتی، خدمات و فعالیتهای موجود در مکانتوان مطالعة امکانات و پتانسیلفضایی را می

ها، متناسب با این امکانات یا تنگناها دانست؛ به طوری که اقتصادی در هر منطقه یا مکان جغرافیایی و تدوین برنامه

و  رشد  )  سبب  شود  منطقه  آن  ناموزون  ,Daniela  2015:745توسعة  توسعة  از  پیشگیری  منظور  به  ترتیب،  بدین   .)

ریزی فضایی گردشگری توجه شود؛ زیرا ریزی گردشگری و به ویژه برنامهمقاصد گردشگری، ضرورت دارد که به برنامه

مختلف اقتصادی و اجتماعی با نیازها و امکانات  های  ریزی فضایی، فرایندی برای تنظیم و هماهنگ کردن برنامهبرنامه

و منطقه ویژگی محلی  انطباق  و سبب  است  منطقهای  برنامههای  با  میای  استعلاجی،  های کلان ملی  و  )آسایش  شود 

21:1382.) 
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اقلیمی، جاذبه تاریخی، شرایط  پیشینه  به دلیل  فرهنگی  نواحی روستایی شهرستان طبس  های طبیعی، مذهبی و 

تواند به مکانی مناسب جهت جذب گردشگران داخلی و خارجی تبدیل شوند به عبارت دیگر گسترش صنعت  می  فراوان

می شهرستان  روستایی  نواحی  در  این  گردشگری  اما  شود.  روستایی  جمعیت  ماندگاری  و  اشتغال  تنوع  موجب  تواند 

جاذبه بودن  دارا  وجود  با  گردشگریشهرستان  زمینه  در  فراوان  و  متنوع  و   های  ناآشناست  گردشگران  برای  همچنان 

نمی آن  بهره ساکنان  گردشگری،  صنعت  گوناگون  مزایای  از  نبودن توانند  فراهم  امر  این  اساسی  علت  که  گردند  مند 

این شهرستان   در  زیرساخت گردشگری  توزیع  در  تعادل  و  توازن  عدم  و  و تسهیلات لازم  در   نیهمچن.  استامکانات 

ناحیه بیمقیاس  ما شاهد  منابع، جاذبهنظمیای  پراکندگی  در  پشتیبانی  های فضایی  ویژه خدمات  به  و  ها، محصولات 

شبکه نهایت  در  و  گردشگری    افتهی سازمانای  گردشگری  مقصدهای  توسعه    میهستاز  راه  سر  بر  بزرگ  مانعی  که 

 .گردشگری پایدار در این منطقه است

های گردشگری کلیدی هستیم که: چگونه توزیع فضایی خوشه  سؤاللذا در این پژوهش به دنبال پاسخگویی به این  

 انجامد؟ به پایداری توسعه در شهرستان طبس و بالطبع تعادل فضایی در سطح منطقه می

برنامه ماهیت  و  مفهوم  به  عنایت  با  راستا  همین  میدر  تلاش  فضایی،  ارکان ریزی  و  عناصر  ساماندهی  با  شود 

شهرست روستایی  نواحی  در  گردشگری گردشگری  تسهیلات  و  خدمات  فضایی  انتشار  در  تعادل  برقراری  و  طبس  ان 

پتانسیل با  پهنهمتناسب  و  میزبان  جامعة  از  انبوه  مقصد، جمعیتی  هر  از  های  مقصد،  جغرافیایی  قلمرو  از  ای گسترده 

 گردند.  متأثرآن  یطیمحستیزاقتصادی و  - یتحولات مثبت اجتماع 

پژوهش سعی    این  در  ترتیب  پایداربدین  توسعه  به  دستیابی  با هدف  »برنامه  داریم  به  های ریزی خوشهروستایی 

های روستایی شهرستان کسب و کارهای کوچک در محدوده  جاد یبر ا  تأکیدگردشگری روستایی با رویکرد فضایی و با  

از ورود به منطقه مورد مطالعه جهت غنی شدن پژوهش به بررسی منابع     و   پژوهش  راستای  در طبس بپردازیم. قبل 

 انجام   زیادی  خارجی  و  داخلی  های گردشگری پرداخته شد در این زمینه مطالعاتو خوشه  روستایی  گردشگری  خصوصاً

 اند. کرده بررسی را گردشگری فرهنگی   و یطیمحستیز اجتماعی، اقتصادی، اثرات نوعی به هرکدام که است شده

های  ( در پژوهشی به بررسی الزامات فضایی توسعه خوشه1398)  ندایی طوسی و فرخنده کیشدر همین راستا،   

و   در شهرک    ریپذرقابتخلاق  فرهنگی  بررسی  شهرکلان  یارسانهگردشگری  نتایج  پرداختند.  که  تهران  داد  نشان  ها 

قدیمی    اسیمقبزرگو صنایع    هاجانشین مناسبی برای کارخانه  ، به ویژه با هدف جذب گردشگر،گردشگری  هایخوشه

شهرها و مناطق    برند و آوازه  های نوآور و رقابتی موجبات بهبود و ارتقایایجاد محیط  ،یوربهره   شده و از طریق ارتقای

فراهم    را عزیزی اندساختهنیز   .  ( همکاران  خوشه  یامقالهدر    ( 1396و  بررسی    و  تهدیدات  -ی  گردشگر  هایبه 

  کسب   ایجاد  برای  خوب  های فرصت  از  یکی  گردشگری  خوشه  که  داد  نشان   پژوهش  کلی پرداختند. نتایج  یهای استراتژ

  . است  ایران  همچون  گردشگری  زمینه  در  بالقوه  توانایی  دارای  و  توسعه  حال  در  کشورهای  در  لو اشتغاجدید  کارهای  و

مقاله  ( 1396)  بستان  و   سلطانی به  در  نتایج    شهر  گردشگری  خوشه  شناختی  مطالعات   تدوینای  پرداختند.  مشهد 

که است  آن  از  حاکی    راهنمایان،  هااتحادیه،  مسافرتی   دفاتر  و  هاآژانس،  گردشگری  صنعت  عناصر  کلیه  پژوهش 

به   ایمقالهدر    (1395)تالانه    گردند  لحاظ  گردشگری  خوشه  نقشه  در  بایستمی  گردشگری  محصولات  و  گردشگری

  تمرکز   منطقه  این  در  که  داد  نشان  نتایج  پرداخت.  ساری  شهرستان  در  گردشگری  ایخوشه   توسعه  الگویبررسی  

از    شده   مشاهده  مناسبی  جغرافیایی اما   ضعف  به  توجه  با.  است  برخوردار  ضعیف،  بنگاهی  بین  همکاری  روابطاست؛ 

  مراکز   این  توسعه  جهت   گردشگری  خوشه  اجرای  شد  دیده  گردشگری  خدمات  مراکز  میان  در  که  مشکلاتی  و  روابط

  به  دادند  نشان  نتایج  پرداختند.  مشهد  شهر  گردشگری  خوشه  نقشه  تدوینبه    (1395)همکاران    و  سلطانی  .است  ضروری

 گردشگری   خوشه  در  خوشه  نقش  تکمیل  برای  باید   گردشگری  اصلی   عناصر  کلیه،  دهندگانپاسخ  از  درصد  90  عقیده

)  کریتپات و.  گردند  لحاظ  مشهد  شهر به    ( 2018پرنیا  پژوهشی   های گردشگری در زمینه کشاورزیبررسی خوشهدر 
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که  پرداختند. داد  نشان  آنان  پژوهش  از  زمینهاخوشه ن  تریمهم  نتایج حاصل  در  ه محصولات کشاورزی ی گردشگری 

  شرق  در  گردشگری  هایخوشه  بررسی( به  2015)مالگورزاتا    .استدر مزارع    رو ادهیپ شامل درو کردن، خوردن میوه و  

 گردشگری   ایخوشه  بین  همکاری  هاخوشه  ساختار  دقیق  یسازیمحل  دهد می  نشان  هابررسی  لهستان پرداخت. نتایج

  .دارند   عهده  بر  یمؤثر  نقش  هاخوشه  بین  همکاری  این  در  غیردولتی  هایسازمان  و  است  قوی  بسیار  محدوده  این  در

می  پژوهش   این  نتایج   پرداخت.  آنتالیا   در  گردشگری   هایخوشه  بررسیبه    ایمقالهدر    (2015)  دانیل  که  دهد نشان 

 مؤسسات،  اقتصادی  محیط  همکاری  و   مشارکت   بر   مبتنی  اقتصادی   توسعه  ی هامدل  نی ترمهم  از  یکی  گردشگری  خوشه

  .هستند گردشگری برای مرتبط هایسازمان و  دولتی مقامات، آموزشی نظام، نوآوری و تحقیقاتی

 به  مربوط  زمینه  این  در   شده   انجام   مطالعات   بیشتر  که  دهدمی   نشان   شده   انجام   های پژوهش   در  کنکاش   و  بررسی

  کارهای   و   کسب  با  مرتبط  گردشگری  هایخوشه  فضایی  تبیین  مبحث  به  و  است  گردشگری  هایفعالیت  بندیخوشه

های گردشگری در منابع داخلی و  آنچه از بررسی خوشه  .است  نشده  پرداخته  ،است  حاضر  پژوهش  موضوع  که  روستایی

  برای   خوب  هایفرصت  از  یکی  های گردشگریفعالیت  یبندخوشه دهد آن است که در منابع داخلی  خارجی نشان می

کارهای    دولتی برای ایجاد کسب و   هایسازماننقش    بهو    استکشور    در  و ایجاد اشتغال  جدید  کارهای  و   کسب  ایجاد

در  شده    تأکید گردشگری   اما  دنبال  است؛  به  بیشتر  خارجی  از  خوشه  یسازیمحلمنابع  استفاده  و  گردشگری  های 

 شده است.   تأکیدها کمتر در توانمندی خوشه  هادولتو به نقش  هستندبخش خصوصی  یگذارهیسرما

  هایی مشی  خط  و  ریزیاز برنامه  برآمده،  ایمنطقه  هر  در  گردشگری  یهاتیفعال  بخشیرونق  و  در حالی که توسعه

،  توسعه  آتی  هدایت  برای  حیاتی  رویکردی  عنوان  به  ریزیکلی برنامه  طور  به.  شودمی  تدوین  منطقه  آن  برای  که  است

پذیرش  قبول  مورد به  بخشی،  پذیرآسیب،  اتفاقی،  توسعه  فرآیند  ریزیبرنامه  بدون.  است  همگان  و    با   زیاد  احتمال  و 

بسیاری  گردشگری  ریزیبرنامه  امروزه.  بود  خواهد  همراه  شکست   پی   در  که  شودمی  دنبال  مناطقی   و   کشورها   از  در 

برنامه  شده  کنترل  توسعه هستند.  شامل  گردشگری  فضایی  سیاستریزی  جغرافیایی  اجتماعی،  بیان  اقتصادی،  های 

 فرهنگی و اکولوژیکی جامعه است. 

ها در پهنه سرزمین  ها و توزیع متوازن آن از فعالیت  ییتمرکززداها،  ریزی فضایی، نابرابریموضوع محوری در برنامه

ها از حالت بالقوه به  بدیل قابلیتها چگونگی تها و محرومیتها، محدودیتها و ظرفیتبرای درازمدت، شناسایی قابلیت

آقاجانی،   و  )رهنما  است  فعالیت65:1391بالفعل  فضا متجلی می (.  الگوهای فضایی خاص  های گردشگری در  و  گردد 

می را  برنامهخود  زیرساختطلبد.  و  تسهیلات  امکانات،  فضایی  توزیع  شامل  گردشگری  مناطق  در  فضایی  های  ریزی 

  نی؛ بنابرا(114:1395مشخص نمودن وضعیت توسعه گردشگری است )افراخته و همکاران،گردشگری و در یک کلام  

در نیل به اهداف توسعه   مؤثرتواند عاملی  فضایی می  -  یریزی توسعه صنعت گردشگری به عنوان رویکردی مکانبرنامه

ش گردشگری، کوششی است برای ریزی فضایی با راهبرد گسترپایدار و متوازن هر سرزمین باشد. به عبارت دیگر برنامه

ای که دستیابی به اهدافی را با توجه به یک نظام کلی از توسعه  رسیدن به بهترین الگوی فضایی در جهت توسعه منطقه

 (.  83:1389 ،یو غفاردهد )تقوایی ملی مدنظر قرار می

فعالیت  کاهش  کلی  طور  اقتصادی،  به  کاهش   یتوجهکمهای  کشاورزی،  بخش  بازسازی  و    به  صنعتی  روستاهای 

از دولت  کردهلیتحصمهاجرت جوانان   بسیاری  بازسازی  باعث شده  برای  استراتژی  عنوان  به  را  غربی گردشگری  های 

  و  گردشگری  صنعت  رشد  (.Briedenhann and Wickens,2004:71)  اجتماعی نواحی روستایی قلمداد کنند  -  یاقتصاد

  ویژگی تقاضای   تیلور.  رود می  شمار   به  گردشگری  ادبیات   در  مهم  اقتصادی دیدگاهی   توسعه  برای  صنعت   این  پتانسیل

 را  تقاضا   بازار  تغییرات  با   سریع  انطباق   توانایی  باید   بعد عرضه  است  معتقد   و   داند می  آن  تغییرات  سرعت  را  گردشگری

باشد   در   محیط  به  نسبت  واکنش  و  وضعیتارزیابی    و  اطلاعات   دریافت  مکانیسم  یک  وجود  دیگر  عبارت  به  ؛داشته 

جهانی  یک  در   است.   الزامی  گردشگری  سیستم   اندتوانسته   تنهایی   به   که  اندداشته  وجود  افراد   از  گروهی ،  مقیاس 

 . نمایند ایجاد گردشگری در یامرحله یهاانتقال
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است؛ اما  در ایران نیز هرچند حرکت مردم شهرها به روستاهای دارای ظرفیت گردشگری از قدمت بالایی برخوردار  

قانون تشکیل میراث فرهنگی و گردشگری مصوب    8بعد حقوقی موضوع مناطق نمونه گردشگری اولین بار در ماده  از  

میراث فرهنگی و    داریتوسعه پاور فراهم کردن زمینه  و با انگیزه ایجاد یک فضای مناسب برای گردشگران به منظ  1382

جلب   و  ایجاد    یگذارهیسرماگردشگری  در  خارجی  و  و    ساتیتأسداخلی  بناها  بهتر  معرفی  منظور  به  زیربنایی 

گردید  یهامحوطه  مطرح  جهانگردان  به  مناسب  خدمات  ارائه  و  جهانگردی  و  و   نیالد)رکن  تاریخی  افتخاری 

سال  نظ  (.27:1390همکاران، از  خوشه  »  1990ریه  توسط رتوسط  سپس  و  مطرح  هاروارد  دانشگاه  در  پورتر«  مایکل 

 در بنیادی ویکرد(. ر4:1390  ،)محمدامینی و همکاران  شد  بکار گرفتهمختلف اقتصادی    هایبخشمحققان مختلف در  

 توانمندسازی است پایداری وپایه   دو بر مبتنی اجتماعی- اقتصادی سیستم یک عنوان  به گردشگری هایخوشه توسعه

 خوشه خود یهابر هنجار  مبتنی خوشه هایقابلیت شودمی کوشش سازیدتوانمن در  ( 99:1390ضرغام و محمدامینی،)

 یاگونه به  موارد این همه اما .گرددمی  فراهم شدن توانمند برای  لازم هایفرصت و بسترها ها،زمینه بنابراین .گردد شکوفا

 خارجی، مستقیم  مداخله به نیاز بدون و رهبری را  خود بتوانند خوشه نآ نفعیذ درازمدت در که  گیردمی صورت

 سعی و  ممارست و  خوشه  توسعه  فرآیند مختلف  مراحل  در نآ نفعی ذ  مشارکت و آموزش  مستلزم  امر این.  نمایند مدیریت

 شکل فرآیندها و ساختارهای بودن پایداربه   توانمی صورت این در(.  (Miller,2008  ستا  خوشه نآ نفعیذ خطای و

 .بود امیدوار خوشه گرفته در

آنهاخوشهشناسایی   شناسایی  و  گردشگری  زمینهی  مکان  و  منطقه  در  و  ها  ایجاد کسب  و  کارآفرینی  بروز  های 

به عنوان یک ابزار نیرومند در جهت توسعه اقتصادی، اجتماعی    تواند یمآورد و کارآفرینی  کارهای کوچک را فراهم می

توجه   مورد  روستایی  گیرد  زانیربرنامهو    گذاراناستیسمناطق  قرار  حوزه  و  .  این  نهادها  در  مناسب  شرایط  بهبود 

منابع    نیتأمها نسبت به این موضوع، آسان ساختن  درگیر کارآفرینی در حوزه روستایی و توجه بیشتر آن   هایسازمان

دادن   در    یهاآموزش مالی،  بردن    یسازفرهنگمختلف،    یهابخشلازم  بالا  و  روستایی  آنان،    یریپذسکیردر جامعه 

ارائه انگیزه کافی برای ورود به بحث کارآفرینی با اقدامات متنوع، توجه دولت به نقش نظارت و حمایتی خود از جامعه  

ارتباطی و فناوری  ی هارساختیزمنابع روستایی، بهبود  یوربهرهمحیطی و انسانی  یها توانروستایی، کمک به شناخت 

 .استسازی کارآفرینی روستایی نیاز تم که برای توسعه سیس هستندنمونه مواردی 
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 مدل مفهومی تحقیق   :۱شکل 

 

 ها مواد و روش   -۲

  اطلاعات.  است  پیمایشی  رویکرد  با  تحلیلی  -  یتوصیف  روش  و  ماهیت  نظر  از  و  کاربردی  هدف  لحاظ  از حاضر  تحقیق

 و  خصوصیات  به  توجه  با  کلی  طور  به.  شد  خواهد  آوریجمع  میدانی  و  ایکتابخانه  هایشیوه   به  آن  انجام  جهت  نیاز  مورد

  این  . درشده است  استفاده  ترکیبی  صورت  به  نیز  تحقیق  مناسب   هایروش  سایر  از  مطالعه،   مورد  موضوع  یهایژگیو

  آمده   به دست  پیمایشی  و  میدانی  ای،کتابخانه  اسنادی،  مطالعات  اساس  بر  آماری  جامعه  از  موردنظر  اطلاعات  پژوهش

  ساکنان  از)  نامه پرسش  تکمیل   و   طراحی  طریق  از  و  مطالعه  مورد  محدوده  مشاهده   با   پیمایشی   روش  از  استفاده   است. با 

 آوری جمع   به  گردشگری  صنعت  متخصصان  با  عمیق  مصاحبه  و(  روستایی  گردشگری  حوزه  متخصصان  و  روستاها

.  شده استپرداخته    روستایی   نواحی  در   وکارکسب  ایجاد   جهت   در  گردشگری  هایفعالیت  بندیخوشه  هدف   با   اطلاعات

روایی صوری   از  اطمینان  و    نامهپرسشبرای حصول  مشاوران  و  راهنما  استاد  شامل  کارشناسان  و  متخصصان  پنل  از 

برای گردآوری داده استفاده  ابزار مورد  از  یکی  استفاده شد.  بوده و جهت    نامهپرسشها و اطلاعات،  کارشناسان خبره 

 .  شده استاز پایایی، از ابزار آزمون آلفای کرونباخ استفاده و اطمینان  ها نامهپرسش یاعتبارسنج

ریزی فضایی برنامه

 گردشگری

 رویکرد کارکردی رویکرد ساختاری
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سایر 
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تکمیل   منظور جهت  و دیگر محدودیت   نامهپرسشبدین  زمانی  لحاظ  از  آنجایی که  از  پیمایش کل  و مصاحبه  ها 

  -1گیری شده است. به طور کلی جامعه مورد مطالعه شامل سه گروه اصلی است:  باشد اقدام به نمونهجامعه مقدور نمی

کارآفرینان و    -2مناسب گردشگری در شهرستان طبس.    هایپتانسیل روستای دارای    36خانوارهای روستایی ساکن در  

گردشگری   زمینه  در  خصوصی  بخش  در  دستگاه   -3فعالان  گردکارشناسان  حوزه  با  مرتبط  نهادهای  و   شگریها 

خانوار    3675جامعه مورد مطالعه مشتمل بر    نی؛ بنابرابخشداری و...(،  فرمانداری،  میراث فرهنگی  هایسازمانکارکنان  )

در   کارآفرینان  36روستایی  از  تعدادی  و  طبس  شهرستان  )نفر  16)  روستای  خصوصی  بخش  فعالان  و  و    20(  نفر( 

از کارکنان و متخصصان    20بالاخره   . برای تعیین حجم نمونه در  هستندرتبط با صنعت گردشگری  م  هایسازماننفر 

اساس   این  بر  است.  استفاده شده  اصلاح شده کوکران  فرمول  از  پژوهش  روستایی در شهرستان   3675از  این  خانوار 

 اند. خانوار به عنوان نمونه انتخاب شده 348طبس 

از   استفاده  با  تحقیق  این  رتبه  ARASمدل  در  کانونتری مهم  بندیبه  پهنهن  و  منطقه ها  در  گردشگری  های 

الگوی مکانمی از  استفاده  با  تبیین  -  یپردازیم. همچنین  به  و کارهای    های گردشگریفضایی خوشه  فضایی  و کسب 

تکنیک   روستایی است.  شده  سال    2زاوادساکاس   لهیوسبه  1ARASپرداخته  در  همکارانش  این    2010و  شد.  پیشنهاد 

گیری چند معیاره برای انتخاب بهترین گزینه است. بهترین گزینه آن است که  تصمیم  هایروش روش یکی از بهترین  

بیشترین فاصله را از عوامل منفی و کمترین فاصله را از عوامل مثبت داشته باشد. در گام نخست، ماتریس امتیازدهی  

   xijایه آن را با  رو هر د   x( تشکیل شده است. ماتریس تصمیم را با  یریگمیتصمها )ماتریس  معیار  اساسبر  ها  شاخص

 دهند. نشان می

مقیاس  گیری با روش خطی صورت گرفته است. هر درایه ماتریس بیماتریس تصمیم  یسازاسیمقیبدر گام دوم،  

با   را  را  راو هر د  Nشده  )رابطه  یسازنرمال  ARASدهند. در تکنیک  نشان می   nij  بایه آن  ( به روش خطی  1مطابق 

ابتدا باید معکوس شوند و 2ابطه  از نوع منفی باشند مطابق )ر  ها شاخصگیرد. اگر  صورت می سپس به روش خطی    ( 

 نرمال شوند. 

 

(رابطه 1)   nij =  
xij

∑ xij
 

(رابطه 2) xij =
1

xij−
 ;  nij =  

xij

∑ xij
 

 

تبدیل شود. برای به دست آوردن ماتریس   (V)مقیاس موزونبه ماتریس بی (N)مقیاسدر گام سوم باید ماتریس بی

 ها باید برابر یک باشد: مقیاس موزون باید اوزان شاخص ها را داشته باشیم. مجموع اوزان شاخصبی
 

(رابطه 3) ∑ w = 1

n

j=1

 

 

ماتریس بی بی  سیماترشود.  مقیاس شده ضرب میاوزان محاسبه شده در  ماتریس  را  مقیاس شده موزون حاصل 

 شود.نشان داده می  Vگویند و با  

V = N × Wj                                                                                                              

(رابطه 4) V = Nij × Wj 

 
1 -Additive Ratio Assessment 
2  -Zavadskas 
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 شود: ( زیر محاسبه می5مطلوبیت با )رابطه وسیله ه در گام چهارم میزان مطلوبیت هر گزینه ب

 

(رابطه 5) Si =  ∑ Vij

n

j=1

 

 

دارد. هم چنین در نهایت   یتربزرگ    Siشود. بهترین گزینه آن است کههر شاخص برابر یک می   vijمجموع مقادیر  

شود. با یک مقدار بهینه محاسبه می  Siمقایسه    بر اساس  Aiباید درجه مطلوبیت محاسبه شود. درجه مطلوبیت گزینه  

دیدگاه خبرگان، نرم صنعت یا بهترین مقادیر ماتریس موزون شده قابل حصول است درجه    بر اساس  (So)مقدار بهینه  

 ( قابل محاسبه است: 6نشان داده شده و با )رابطه    Kiبا   Aiمطلوبیت گزینه 

باشد گزینه بهتر خواهد بود )میردار منصور    ترکی نزد( است و هر چه درجه مطلوبیت به یک  1و    0بین )  Kiمقدار  

 (.  102-100: 1395و عسکری، پناهی 

مناسب با توجه به توزیع    هایآزمون از    استنباطی،  هایروش آماری توصیفی و نیز    هایروش استفاده از    بادر ادامه  

به کمک  داده و  داده  GISو    Spss     ،Excel  یافزارهانرمها  تحلیل  و  تجزیه  تهیه  به  و  مرتبط   هاینقشه ها  و  مناسب 

کارهای    پرداخته خواهد شد. لازم به ذکر است در بخش توصیف، مقایسه و تحلیل تأثیرات گردشگری در ایجاد کسب و

 . شوداستفاده می یو استنباطآمار توصیفی  هایروشروستایی از 

 

 های تحقیق معرفی ابعاد و شاخص   -۲-۱
 

. مشاهده  1که در جدول شماره    طورهمانها و متغیرهای متعددی به کار گرفته شده است.  در این تحقیق شاخص

شاخص   44عوامل طبیعی و در مجموع    و  فرهنگی، عوامل اقتصادی  -  یبعد؛ عوامل اجتماع   3گردد این تحقیق در  می

 آورده شده است. 

 

ی گردشگری و توسعه پایدار  هاخوشه در  یطیمحست یزاقتصادی و ، فرهنگی  -  ی: متغیرهای اجتماع۱جدول 

 روستایی 

 شاخص  بعد

عوامل  

 -اجتماعی

 فرهنگی 

 

 سرمایه اجتماعی   -9 سطح سواد   -1

 ساختار نهادی   -10 مهاجرت   -2

 و سلامت بهداشت    -11 احساس رضایت جامعه محلی از گردشگری   -3

 و درآمد کیفیت اشتغال    -12 حقوق زنان   -4

 همبستگی اجتماعی  -5
کیفیت دسترسی به اطلاعات و    -13

 ارتباطات 

 منزلت اجتماعی   -14 ارتقا امنیت اجتماعی و انتظامی در سطح روستاها   -6

 چالش اجتماعی  -7
و  مشارکت مدیران محلی برای شناخت    -15

 میراث فرهنگی   حفظ

  تعلق مکانی به روستا   -8
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 شاخص  بعد

  عوامل اقتصادی 

 اقتصادی   یریپذب یآسکاهش    -8 افزایش درآمد   -1

 درآمدی   بخشیتنوع  -9 افزایش اشتغال   -2

 کیفیت خدمات گردشگری -10 ی د یو عاتوزیع درآمد    -3

 رضایت گردشگران   -11 شغلی  یهافرصتتوزیع    -4

 ییو فقرزداکاهش فقر  -5
بخش    یگذاره یسرما  -12

 خصوصی/دولتی/تعاونی 

 اعطای وام و تسهیلات از سوی دولت   -13 توزیع قدرت اقتصادی   -6

  مدت یطولانتقویت اقتصاد محلی و نشاط    -7

  یطیمحست یز

 هاجاذبه حفاظت از میراث طبیعی و    -9 استفاده بهینه از زمین   -1

 محیطیمدیریت منابع    -10 (تیفیو کمصرف  )  منابع آب  -2

 مواد زاید   تیریو مدتولید  -11 کیفیت هوا  -3

 مدیریت سیستم فاضلاب  -12 پوشش گیاهی و مرتع   -4

 یطیمحست یز  یهایآگاهتقویت  -13 ( ی و جانورگیاهی  )  حفظ تنوع محیطی  -5

 شدن زمین  و گرمتغییرات اقلیمی    -14 فشار اجتماع بر محیط   -6

 حساس   یهاستمیاکوس  -7
  طیو مححفظ و احیاء میراث فرهنگی    -15

 طبیعی روستاها 

 و اقلیمی(  ساختن ی)زم  مخاطرات طبیعی  -8
  یطیمحست یزتعیین استانداردهای    -16

 از میراث طبیعی روستاها   یبردار بهره برای  

  سلطانی و  ،1390  محمدامینی،حاجی    ،1389  ،و همکارانضرغام  ،  1376  ابراهیمی،،  Dodds,2018; Roberts,2008 :مأخذ

 .1396  همکاران،  عزیزی و  ،1395  همکاران،

 

 منطقه مورد مطالعه   -۲-۲

شمال  خراسان  استان  غرب  در  و  ایران  شهرستان  ترینبزرگ  طبس  شهرستان جنوب  استان  شرق   جنوبی،   یزد؛ 

  عرض   دقیق  23و    درجه  35  تا  دقیقه  35  و  درجه  31  مدارهای  در  کرمان،  شمال  و  اصفهان  غرب  رضوی؛  خراسان

  در  کیلومترمربع  55460  مساحت   با   شرقی،   طول  دقیق  26  و  درجه  58  تا   دقیقه  12  و   درجه  55  النهارنصف  و   شمالی

   .است شده  واقع جنوبی خراسان  در بیابانی  هوای و آب با ایمنطقه
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 پراکندگی روستاهای مورد مطالعه در شهرستان طبس  :۲شکل 

 

 هایافته -۳

طراحی   اهداف،    نامهپرسشدر  توجه  با  فرضیه سؤالاتخانوار،  شاخص،  و  مقیاسها  از  تحقیق،  مختلف  های  های 

هایی که  ، در مورد شاخصهاشاخصای(، استفاده شده است، جهت مقایسه  گیری )اسمی، ترتیبی، نسبتی و فاصلهاندازه

گیری هایی که با مقیاس اسمی اندازهمستقل و برای شاخص  tگیری شده، از آزمون  ای اندازهبا مقیاس ترتیبی و فاصله

 دو« استفاده شده است.  گردیده، از آزمون »خی

به   توجه  ترکیب گویهرهایمتغو    هاشاخص  کهن یابا  از  تحقیق  لیکرت  ی  مقیاس    اندشدهحاصلهایی در طیف  با  و 

و متغیرها از خطای استاندارد ضرایب   هاصفات شاخص  عینرمال بودن توز  یبررسمنظور  لذا به  اند؛افتهیی تغییر  افاصله

+ باشد، در آن  2از    تربزرگو یا    -2از    ترکوچککه اگر مقدار این خطا    صورت  نیبداستفاده شد.  چولگی و کشیدگی  

+ باشد، توزیع  1.5و    -1.5بین    ضرایب چولگی و کشیدگی . همچنین چنانچه  شودیمصورت فرض نرمال بودن توزیع رد  

نرمال    هاشاخص تحقیق  متغیرهای  ماسوله،  )  استو  اصغرپور  و  در   نیبنابرا  (22:  1387نوغانی  که  آنچه  به  توجه  با 

 نرمال هستند.   رهایمتغ، ابعاد و  هاشاخصاست توزیع تمام  مشاهدهقابل(  2جدول )

 

 : نتایج آزمون نرمال بودن ۲شماره  جدول 

 نتیجه آزمون  کشیدگی  چولگی شاخص

 خطا ضریب  خطا ضریب  
 

نرمال   دییتأ  0.259 0.407 0.125 0.841 اجتماعی  

نرمال   دییتأ  0.259 0.058 0.125 0.647 اقتصادی  

یطیمحست یز نرمال   دییتأ  0.259 0.146 0.125 0.593   
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 تحقیق با ورود گردشگران به روستاهای هدف   یهاشاخصرابطه بین ابعاد و  -۱-۳

اندازهبه منظور بررسی سطح شاخص  ابعاد مختلف تحقیق با توجه به مقیاس  های  شده     یریگاندازهگیری شده در 

 تک گروهی استفاده شده است که در ادامه به تفضیل شرح داده شده است. tدر قالب طیف لیکرت از آزمون 

بررسی   منظور  شاخص به  شاخص رابطه  یعنی  لیکرت  طیف  قالب  در  اقتصادی  بعد  اشتغال«، های  »ایجاد  های 

»رونق   زیرساختی«،  امکانات  »افزایش  بیکاری«،  »کاهش  درآمد«،  محصولات یدستعیصنا»افزایش  خرید  »افزایش   ،»

و ارتباطی«، در بین    خدماتی   یهارساختیزدر    یگذارهیسرمازراعی و دامی«، »متنوع شدن منابع درآمدی«، »افزایش  

 ( ارائه گردید. 3)  تک گروهی استفاده و نتایج در جدول شماره tروستاییان از آزمون 

ها نیز  کمتر است. توجه به آماره  05/0ها از سطح خطای  ( آزمون، در مورد همه شاخصp-valueسطح معناداری )

ها در میان روستاییان از رصد،  سطح همة شاخصد 95با سطح اطمینان  ؛ لذاها مثبت استدهد که همه آمارهنشان می

توان استدلال نمود؛ بین ورود گردشگران و ابعاد اقتصادی روستاهای مورد مطالعه رابطه سطح متوسط بالاتر است. می

 وجود دارد. یداریمعن
 

 T  یآماررابطه بین ورود گردشگران و ابعاد اقتصادی گردشگری با استفاده از آزمون  :۳جدول 

 Tمقدار   شاخص 
درجه  

 آزادی 
معناداری   سطح  

P- VALUE)SIG ( 

رابطه  

 معناداری 

 معنادار  0.000 347 70.698 ورود گردشگران و ایجاد اشتغال 

 معنادار  0.000 347 62.349 ورود گردشگران و افزایش درآمد 

 معنادار  0.000 347 66.497 ورود گردشگران کاهش بیکاری 

و  ورود گردشگران امکانات زیرساختی نظیر جاده، آب، برق  

ره یغ  
 معنادار  0.000 347 55.655

یدستع یصناورود گردشگران و رونق    معنادار  0.000 347 54.719 

 معنادار  0.000 347 99.377 ورود گردشگران و افزایش خرید محصولات زراعی و دامی 

وکار کسب ورود گردشگران و متنوع شدن منابع درآمدی و    معنادار  0.000 347 64.737 

  یهارساخت یزدر    یگذاره یسرماورود گردشگران و افزایش  

 خدماتی و ارتباطی 
 معنادار  0.000 347 71.599

 

های  فرهنگی نیز با توجه به سطح شاخص  -  یگردد در بعد اجتماع( مشاهده می 4همانگونه که در جدول شماره )

تک گروهی استفاده شده است.    tهای این بعد از آزمون  گیری شده جهت بررسی رابطه ورود گردشگران و شاخصاندازه

ملاحظه می که  )همانگونه  معناداری  اکثریت شاخصp-valueگردد سطح  مورد  در  آزمون،  از سطح خطای  (   05/0ها 

ها در میان روستاییان از سطح متوسط بالاتر است. در نتیجه درصد، همة شاخص  95کمتر است، لذا با سطح اطمینان  

وجود   یداریمعنفرهنگی روستاهای مورد مطالعه رابطه    -  یگردشگران و ابعاد اجتماع   توان استدلال نمود؛ بین ورودمی

فرهنگ    ی هاشاخصدارد.   »بروز  ییگرامصرف»رواج  و    اجتماعی«،   یهایناهنجار«،  اجتماعی  انسجام  »کاهش 

 . یستن  داریمعندرصد در میان روستاییان  95، با سطح اطمینان «افزایش جرایم )دزدی و..(»خانوادگی«، 
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 T یآمارفرهنگی گردشگری با استفاده از آزمون    -  یرابطه بین ورود گردشگران و ابعاد اجتماع :4جدول 

 Tمقدار   شاخص 
درجه  

 آزادی 

معناداری   سطح  

P- VALUE)SIG ( 

رابطه  

 معناداری 

 معنادار  0.000 347 43.150 کاهش مهاجرت ورود گردشگران  

 معنادار  0.000 347 37.361 مهاجرت از شهر به روستا ورود گردشگران و  

یآگاه  وافزایش سواد    ورود گردشگران و  معنادار  0.000 347 68.522 

فرهنگ بومی   شدنرنگکم  ورود گردشگران و    معنادار  0.004 347 39.853 

یی گرامصرفورود گردشگران و رواج فرهنگ    غیرمعنادار  0.063 347 44.781 

 معنادار غیر 0.076 347 34.653 اجتماعی    ی های ناهنجاربروز  ورود گردشگران و  

معنادار غیر 0.152 347 32.203 کاهش انسجام اجتماعی و خانوادگیورود گردشگران و    

معنادار غیر 0.063 347 22.977 ..( دزدی و)ورود گردشگران و افزایش جرایم    

  وورود گردشگران و افزایش مشارکت بخش خصوصی  

 هاپروژه در ساخت    یدولت
 معنادار  0.000 347 52.784

ارتباطی    یها رساخت یزورود گردشگران و توسعه  

 ( موبایل، برق و غیره  یدهآنتن )
 معنادار  0.000 347 52.668

 

شاخص  سطح  بررسی  منظور  اندازهبه  بعد  های  شده  آزمون    یطیمحستیزگیری  از  روستاییان  بین  در  تک   tنیز 

( آزمون، در   p-valueشود سطح معناداری )( مشاهده می5)  گروهی استفاده شده است همانگونه که در جدول شماره

ها مثبت دهد که اکثریت آمارهها نیز نشان میکمتر است. توجه به آماره  05/0ها از سطح خطای  مورد اکثریت شاخص

توان ها در میان روستاییان از سطح متوسط بالاتر است. میدرصد، سطح همة شاخص  95با سطح اطمینان    ؛ لذااست

وجود دارد. شاخص    یداریمعنروستاهای مورد مطالعه رابطه    یطیمحستیز  استدلال نمود؛ بین ورود گردشگران و ابعاد

 . یستن  داریمعندرصد در میان روستاییان  95«، با سطح اطمینان ستیزطیمحورود گردشگران و تخریب »
 

 T ی آمارگردشگری با استفاده از آزمون  یطیمحست یزرابطه بین ورود گردشگران و ابعاد   :۵جدول 

 Tمقدار   شاخص 
درجه  

 آزادی 

معناداری   سطح  

P- VALUE)SIG ( 

رابطه  

 معناداری 

 غیرمعنادار  0.021 347 28.306   ستیزطیمحتخریب  ورود گردشگران و  

 معنادار  0.000 347 36.520 خاک     آلودگی منابع آب وورود گردشگران و  

 معنادار  0.002 347 37.915  یصوت   وآلودگی هوا    ورود گردشگران و

گردشگری   یعیطب  وتخریب آثار تاریخی  ورود گردشگران و    معنادار  0.004 347 36.975 

 معنادار  0.000 347 55.036  ی عیطب  وحفاظت از  آثار تاریخی  ورود گردشگران و  

 معنادار  0.000 347 62.6.6   ستیزطیمحبالا رفتن فرهنگ حفاظت از  ورود گردشگران و  

احداث  )  یطیمحست ی زورود گردشگران و کاهش مشکلات  

 (زباله و بهداشت محیط  یهاسطل 

 معنادار  0.000 347 57.135
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 روستاها بر اساس پتانسیل گردشگری یبندرتبهبندی و خوشه -۲-۳

پتانسیل گردشگری در شهرستان طبس صورت گرفت.    بر اساسروستاها به روش آراس    یبندرتبهدر پژوهش حاضر  

ها بیانگر این  دهد. نتایج بررسی، امتیازات پتانسیل گردشگری برای روستاهای مورد مطالعه را نشان می6  شماره  جدول

روستاهای مورد مطالعه، شاخص اماست که در  تعداد  و  از شهر  فاصله  تعداد گردشگر،  امتیاز های  دارای  رفاهی  کانات 

 . هستندهای نوع راه ارتباطی، تعداد امکانات زیرساختی و فاصله از شهر از امتیاز کمتری برخوردار بیشتری و شاخص

 

   پتانسیل گردشگری یهاشاخصماتریس اولیه  :۶شماره جدول 

 نام روستا  ردیف
تعداد  

 جمعیت 

فاصله از 

 شهر 

نوع راه  

 ارتباطی

تعداد  

امکانات 

 زیرساختی 

تعداد  

امکانات 

 رفاهی

تعداد  

در  ) گردشگر

 سال(

تعداد جاذبه  

 گردشگری

 0.045 0.044 0.039 0.039 0.039 0.039 0.043 ده محمد  1

 0.045 0.044 0.038 0.038 0.038 0.038 0.043 ملوند 2

 0.045 0.029 0.044 0.044 0.044 0.044 0.043 گل شانه 3

 0.045 0.044 0.053 0.053 0.053 0.053 0.011 منصوریه 4

 0.045 0.074 0.049 0.059 0.049 0.069 0.054 هودر  5

 0.045 0.059 0.038 0.038 0.038 0.038 0.022 رضویه 6

 0.045 0.059 0.038 0.038 0.038 0.038 0.032 یوسف ابادبم  7

 0.023 0.044 0.035 0.035 0.035 0.035 0.043 پیرحاجات 8

 0.045 0.015 0.047 0.047 0.047 0.047 0.054 حلوان 9

 0.045 0.059 0.039 0.039 0.039 0.039 0.043 خروعلیا 10

 0.045 0.015 0.051 0.051 0.051 0.051 0.022 رباطخان 11

 0.045 0.044 0.038 0.038 0.038 0.038 0.032 کرداباد  12

 0.045 0.044 0.050 0.058 0.050 0.057 0.032 ازمیغان  13

 0.045 0.059 0.048 0.058 0.048 0.058 0.065 جوخواه  14

 0.045 0.074 0.042 0.042 0.042 0.042 0.065 کریت  15

 0.023 0.029 0.035 0.035 0.035 0.035 0.032 سرند 16

 0.045 0.029 0.039 0.039 0.039 0.039 0.054 پیکوه 17

 0.045 0.044 0.038 0.038 0.038 0.038 0.054 اصفهك  18

 0.023 0.029 0.040 0.040 0.040 0.040 0.043 چیروك  19

 0.023 0.029 0.027 0.027 0.027 0.027 0.032 ماودر 20

 0.045 0.044 0.045 0.045 0.045 0.045 0.022 زردگاه 21

 0.045 0.029 0.048 0.048 0.048 0.048 0.054 نای بند 22

 0.045 0.029 0.043 0.043 0.043 0.043 0.054 دهنو 23

 0.045 0.029 0.035 0.035 0.035 0.035 0.054 عرباباد 24

 0.045 0.029 0.048 0.048 0.048 0.048 0.065 اسفندیار 25

 0.023 0.029 0.048 0.048 0.048 0.048 0.054 مرغوب  26

 0.023 0.059 0.048 0.048 0.048 0.048 0.011 نصرت اباد  27
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 نام روستا  ردیف
تعداد  

 جمعیت 

فاصله از 

 شهر 

نوع راه  

 ارتباطی

تعداد  

امکانات 

 زیرساختی 

تعداد  

امکانات 

 رفاهی

تعداد  

در  ) گردشگر

 سال(

تعداد جاذبه  

 گردشگری

 0.045 0.059 0.048 0.048 0.048 0.048 0.011 خروان سفلی  28

 0.045 0.059 0.048 0.048 0.048 0.048 0.011 خروسفلی 29

 0.045 0.074 0.048 0.048 0.048 0.048 0.011  عباس ابادشجاع 30

 0.045 0.044 0.048 0.048 0.048 0.048 0.032 امیراباد  31

 0.045 0.074 0.048 0.048 0.048 0.048 0.011 سفلیچاه ترخ  32

 0.045 0.044 0.048 0.048 0.048 0.048 0.032 امامزاده علی  33

 0.045 0.044 0.048 0.048 0.048 0.048 0.054 زنوغان 34

 0.045 0.074 0.048 0.048 0.048 0.048 0.043 دستگردان 35

 0.045 0.044 0.048 0.048 0.048 0.048 0.011 حسن اباد  36

 1.51 1.603 1.524 1.552 1.524 1.561 1.477 جمع 

 

نتایج    ن،یبنابرا اساس  بر  انتخاب شده  پتانسیل گردشگری مشخص شدند سپس روستاهای  ابتدا روستاهای دارای 

گردشگری قوی  پتانسیل  دارای  روستاهای  دسته  در سه  آراس  روستاهای  ،  مدل  و  متوسط  پتانسیل  دارای  روستاهای 

نتایج و   از    یبندخوشهدارای پتانسیل ضعیف مشخص شدند و  با استفاده  نشان داده شده    GIS  Arc  افزارنرمروستاها 

 است.

بررسی به  توجه  مورد    گرفتهصورت های  با  در  آراس  مدل  که   یبندرتبه از  گردشگری شهرستان طبس  روستاهای 

ازمیغان، کریت، دستگران،    نشان  7نتایج آن در جداول   اسفندیار،  بندیناداده شده است، روستاهای هودر، جوخواه،   ،

پتانسیل گردشگری   آباد دارای  رباط خان، حلوان، دهنو و عرب  بقیه روستاهای شهرستان   یتری قوزنوغان،  به  نسبت 

امامزاده علی،    هستند امیرآباد،  شجاع، چاه ترخ سفلی، گل شانه،    اد آبعباسو روستاهای منصوریه، ده محمد، زردگاه، 

یوسف آبادبم، اصفهک، رضویه، خروان سفلی و خروسفلی در گروه پتانسیل متوسط برای گردشگری قرار دارند. در گروه  

پتانسیل ضعیف روستاهای مرغوب، خروعلیا، پیکوه، ملوند، حسن آباد، کردآباد، نصرت آباد، پیرحاجات، چیروک، سرند و  

 . رندیگیمماودر قرار 

 

 روستاها بر اساس پتانسیل گردشگری در شهرستان طبس   یبندخوشه :۷جدول 

 پتانسیل گردشگری  روستاها 

حلوان،  ، رباط خان ،  زنوغان،  اسفندیار ،  بندی ، نادستگران، کریت ،  ازمیغان،  جوخواه، هودر

 دهنو، عرب آباد 
 پتانسیل قوی 

گل  ، چاه ترخ سفلی شجاع، آباد، عباس امامزاده علی، امیرآباد،  زردگاه،  ده محمد، منصوریه 

 خروسفلی ، خروان سفلی رضویه،،  اصفهک ، یوسف ابادبم  شانه،
 پتانسیل متوسط 

، چیروک،  حاجات  ری پ، آباد ، نصرت کردآبادآباد،  ، حسنملوند، پیکوه، خروعلیا، مرغوب 

 سرند، ماودر 
 پتانسیل ضعیف 
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پتانسیل بندی  ، خوشه3نقشه شماره   دارای  روستاهای  پتانسیل مختلف گردشگری در سه گروه  دارای  روستاهای 

دهد. بیشتر روستاهای دارای پتانسیل قوی گردشگری در محدوده  قوی، متوسط و ضعیف در شهرستان طبس نشان می

غرب   و  جنوب  شمال،  سمت  به  شهرستان  مرکز  از  گرفتن  فاصله  با  دارند؛  قرار  شهرستان  شرقی  و  تعداد  مرکزی  از 

می کاسته  گردشگری  پتانسیل  دارای  قوی  روستاهای  و  متوسط  پتانسیل  دارای  روستاهای  بیشتر  همچنین  شود. 

 اند. گردشگری نیز در محدوده مرکزی و شرقی واقع شده

 

 
 بندی روستاهای دارای پتانسیل گردشگری در شهرستان طبس : خوشه ۳شکل 

 

الگوی نقش  بررسی  ادامه جهت  پایداری  محلی  منابع   بر  مبتنی  گردشگری  کارهای  و  کسب  توزیع  در  ایخوشه   در    و 

و  طبس  ناحیه  توسعه کسب  شاخص  بررسی  اساس  بر  مطالعه  مورد  روستاهای  در  گردشگری  با  مرتبط  های  کارهای 

اجارهیگردبوماقامتگاه   اتاق  انواع  ،  و یدستع یصناای،  رستوران  باغی،  زراعی، محصولات  دامی، محصولات  ، محصولات 

 ایم.  بر اساس مدل گاتمن پرداخته ونقلحملخدمات 
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 روستاها با مدل گاتمن  یبندرتبه کار گردشگری  و  : کسب و8جدول 

 جمع
اقامتگاه  

 ی گردبوم

اتاق 

 ی ااجاره

انواع  

 یدستعیصنا

محصولات 

 دامی 

محصولات 

 زراعی 

محصولات 

 باغی
 رستوران 

خدمات 

 ونقل حمل
 روستا

 ده محمد  1 3 3 2 3 2 0 0 14
 ملوند  0 0 2 2 3 2 1 0 10

 گل شانه  1 0 3 2 2 2 1 0 11

 منصوریه  1 0 3 2 2 2 1 1 12

 هودر 1 0 3 2 2 1 1 0 10

 رضویه  1 1 3 2 3 3 1 1 15

یوسف   1 0 2 2 2 2 1 0 10

 پیرحاجات  1 0 3 2 2 3 1 3 15 ابادبم 

 حلوان  1 1 2 2 2 3 1 4 16

 خروعلیا  1 1 3 2 2 2 1 1 13

 رباطخان  1 1 3 2 3 2 1 2 15

 کرداباد 1 1 2 2 2 2 1 2 13

 ازمیغان  1 1 3 2 2 2 1 3 15

 جوخواه  1 1 2 2 2 3 0 3 14

 کریت  1 1 2 2 2 2 1 1 12

 سرند  0 0 2 2 2 2 1 1 10

 پیکوه 0 1 2 2 2 2 1 0 10

 اصفهک  1 1 2 2 2 3 2 8 21

 چیروک 0 0 2 2 2 2 1 0 9

 ماودر 1 0 2 2 2 2 1 2 12

 زردگاه  0 1 2 2 2 2 1 1 11

 نای بند  1 1 2 2 2 3 1 2 14

 دهنو 0 0 2 2 2 2 1 0 9

 عرباباد  1 0 2 2 2 2 0 1 10

 اسفندیار  1 1 2 2 2 3 1 1 13

 مرغوب  0 0 2 2 2 3 0 0 9

 نصرت اباد  0 0 2 2 2 2 0 0 8

خروان   0 0 2 2 2 3 0 0 9

 خروسفلی  0 0 2 2 2 2 0 0 8 سفلی 

عباس   0 0 2 2 1 2 0 0 7

 امیراباد  0 0 2 2 2 2 0 0 8 آبادشجاع 

چاه ترخ   1 0 2 2 2 2 0 1 10

امامزاده   1 1 2 2 2 3 0 1 12 سفلی 

 زنوغان  0 0 2 2 2 3 0 0 9 علی

 دستگردان  1 0 2 2 2 1 1 1 10

 حسن اباد  1 0 2 2 2 2 1 2 12

 

نهایت همانگونه که در جدول شماره   اساس  مشاهده می   9در  بر  در سه    کار  و  کسبگردد روستاهای گردشگری 

شدند. روستاهای اصفهک، حلوان، ازمیغان،    یبندطبقه گروه با برخورداری بالا، برخورداری متوسط و برخورداری ضعیف  

رضویه،   پیرحاجات،  خان،  قرار بندینا رباط  بالا  برخورداری  گروه  در  ده محمد  اسفندیار،  کردآباد،  خروعلیا،  ، جوخواه، 
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عرب.  دارند پیکوه،  آبادبم، سرند،  یوسف  ملوند، هودر،  روستاهای  ترخ سفلی، دستگردان، گل شانه،  همچنین  آباد، چاه 

علی،  زردگ امامزاده  ماودر،  کریت،  منصوریه،  روستاهای    در  آبادحسناه،  و  متوسط  برخورداری  شجاععباسگروه  ،  آباد 

 ، چیروک، دهنو، مرغوب، خروان سفلی، زنوغان و خروسفلی در گروه برخورداری ضعیف قرار دارند.رآبادیام، آبادنصرت 

 

 روستاها بر اساس کسب و کارهای گردشگری   یبندخوشه :۹جدول 

 نوع برخورداری  روستاها

، جوخواه، خروعلیا، کردآباد،  بندینااصفهک، حلوان، ازمیغان، رباط خان، پیرحاجات، رضویه، 

 اسفندیار، ده محمد 
 برخورداری بالا 

دستگردان، گل شانه،  آباد، چاه ترخ سفلی، ملوند، هودر، یوسف آبادبم، سرند، پیکوه، عرب

 آباد حسنامامزاده علی، ،  زردگاه، منصوریه، کریت، ماودر
 برخورداری متوسط 

مرغوب، خروان سفلی، زنوغان  و ، چیروک، دهنو، رآبادیام، آبادآباد شجاع، نصرتعباس

 خروسفلی
 برخورداری ضعیف 

 

گردشگری   کارهای  و  تا توزیع کسب  میادادهنشان    4روستاها در نقشه شماره    یبندخوشه در نهایت نتایج حاصل از  

 شود. اتریگوسطح شهرستان  ایخوشه  در شهرستان طبس مبتنی بر الگوی

 

 
 گردشگری در شهرستان طبس  وکارکسب بندی روستاهای دارای  : خوشه4شکل 
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 گیرینتیجهبحث و  -4

این پژوهش،    موردنظرهای  های فضای زندگی در روستاهای ناحیه مورد مطالعه، بر حسب نگرش و شاخصواقعیت

 در فصول گذشته و نیز نتایج حاصل از آزمون فرضیات تحقیق، انعکاس یافته است.   

بستر    به طور و محدودیت  نیتأمکلی محیط طبیعی  امکانات  بستر،  این  است.  انسان  برای جوامع زندگی  را  هایی 

قرار میفراهم می اختیار جوامع   در  را  منابعی  گروهسازد. محیط طبیعی  و  اجتماعی مختلف، در مکاندهد  های  های 

شیوه  بهره مختلف  جهت  در  را  متفاوتی  منابع  های  این  از  کاربرداری  )شکویی،  می  به  های  توان.  (261:  1387گیرند 

پتانسیل بالقوه یک محیط یک واقعیت است که میمحیطی و یا  اقتصادی به خود بگیرد. های  تواند جنبه اجتماعی یا 

گذارد که  ای را از نظر شرایط طبیعی، )آب و خاک و ...( در اختیار میمحیط جغرافیایی گیلان و مازندران امکانات بالقوه

مکانات و محیط جغرافیایی جنوب خراسان نیست. ولی این به این معنا نیست که خراسان  به هیچ وجه قابل مقایسه با ا

به   پیشرفت و توسعه می  یماندگعقب جنوبی محکوم  امروزه تحولات علمی نشان داده است که    ییجاهمهتواند  است، 

  گردد یمآید، پیشرفت حاصل    ها وقتی شرایط اقتصادی، نیروی انسانی، تکنولوژی و مدیریت فراهمباشد، در دل بیابان

 (. 15: 1373پاپلی یزدی، )

است. چنین رویکردی مشارکت    ی رمشارکتیغ بوده که رویکردی    گراعقلکشور رویکرد    یزیربرنامهرویکرد حاکم بر  

: 1390رضوانی،  )گیرد  نمی  به کاردر کشور و در روستا به خوبی    های توسعهها و برنامهرا در فرایند تهیه و اجرای طرح

ای دارای رویکردهای بالا به پایین  از ماهیت نظام سیاسی و الگوی توسعه  متأثر ،  یزیربرنامهو محتوای    یریگجهت(.  82

های مختلف محدود به  ریزی متمرکزی، مکانیسم مشارکت نهادها و دستگاه ریزی است. در چنین نظام برنامهدر برنامه

 (.110: 1392ازکیا و همکاران، ) شوددولت می

طبس   به ،  مختلف  سطوح  در   آن  هایمحرومیت  اما ،  است  برخوردار  گردشگری  متعدد  ی هاجاذبه  از  شهرستان 

  نگاه   از  طبس  گردشگری شهرستان  مشکلات  نیتر. مهماست  کنندهنگران  گردشگری  صنعت  توسعه  زمینه  در  خصوص

پذیر   بینش  گسترش  و   یگردشگر  فرهنگ  پذیرش  در   محلی   جامعه  مقاومت-1:گردشگری  حوزه  کارشناسان   گردش 

 یگردشگر  رسمی  راهنماهای   نبود   -3  (نامناسب و...   یهاجاده  -ز  پروا  نبود)   هارساختیز  ضعف   -2  یمحل  جامعه  شدن

 .یگردبوم یها اقامتگاه یاحرفه انجمن نبود -4

  گردشگری  ساتیتأس  و   ها تیفعال  حد   از  بیش   تمرکز  و   تراکم   از  نشان  طبس  شهرستان  گردشگری   توسعه  چگونگی

به طوری که از سال   است  طبس  شهر  و  حلوان  ،کریت،  اصفهک  ، بندینا  ،ازمیغان  روستاهای  جمله  از  نواحی  برخی  در

است،  یگردبوممرکز    16تاکنون    95 شده  احداث  نامبرده  روستاهای  روستایی   اما   در    داشتن   رغم یعل  دیگر  نواحی 

توجهی    گردشگری  توسعه  در  بالا   هایپتانسیل قابل    عدالت   مفهوم  که  دهد می  نشان  تعادل  عدم  این.  اندنداشتهرشد 

  نشده   دیده  شهرستان  گردشگری  توسعه  فضایی  یزیربرنامه  در  های توانمند  با  متوازن  توسعه  عام  معنای  به  -  فضایی

بداست  بوده  همراه  مشکلاتی  با   آن  یسازادهیپ   یا   و  است گردشگر  نهیبه  یاست دسترس  ی هی.  مستلزم   ،یبه خدمات 

و وقت و بدون    نهیهز  نیمناسب است تا گردشگران بتوانند با صرف کمتر  یهامکان  دسته از خدمات در  نیاستقرار ا

و   موانع  با  از  هاتیمحدودمواجهه  بنابراکنند  دن ید   ها جاذبه،  عنا  نی؛  با  است  ماه  ت یلازم  و   ی زیربرنامه  ت یبه مفهوم 

تنها بستر،  مبادرت شود  یبه توسعة گردشگر  ،یی فضا نه  از گردشگران   یبزرگ  فیمتنوع ط  یازهاین  یارضا  یبرا  یتا 

انتشار فضا  لیفراهم شود، بلکه به دل هر مقصد،    هایپتانسیلمتناسب با    یگردشگر  لاتیخدمات و تسه  ییتعادل در 

آن    یاقتصاد  -  یمقصد، از تحولات مثبت اجتماع   ییایگسترده از قلمرو جغراف  یاپهنه و    زبانیانبوه از جامعة م  یتیجمع

 . گردند متأثر

درصد در    3.5درصد اشتغال در گروه مغازه داری،   27.3  دهدمینشان    هایبررسبا توجه به موضوع پژوهش نتایج  

مسافرکشی، و  نقل  حمل  به  مربوط  گروه  16.1مشاغل  در  گروه    10.9  ،ریپذمهمانو    یدارهتلدرصد  در  درصد 
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مشاغل    42.2و    یداررستوران  به  مربوط  گروه  در  توسط   یدستعیصنادرصد  شده  ایجاد  کوچک  صنایع  و  محلی  و 

، صنایع بافندگی، مشاغل  ی بافمیو گلشامل قالی    یدستعیصنا مشاغل    یطورکل. بهاد شده استروستاییان  اشتغال ایج

به   دامی  تولیدات  تبدیل  به  به گردشگران    یدستعیصنامربوط  فروش  اقتصادی  استکوچک جهت  بعد  در  . همچنین 

رتباطی، متنوع شدن منابع  خدماتی و ا  ی هارساخت ی زدر    یگذارهیسرماورود گردشگران موجب ایجاد اشتغال، افزایش  

کار در روستاها، کاهش بیکاری و افزایش درآمد و برخورداری روستاییان از امکانات زیرساختی نظیر    درآمدی و کسب و

ابعاد اجتماع .  در روستاها شده است  رهیو غ جاده، آب، برق   فرهنگی ورود گردشگران به روستاها موجب     -  یدر ادامه 

روس آگاهی  و  سواد  روستاها افزایش  در  مهاجرت  میزان  کاهش  روستا،  تاییان،  به  شهر  از  معکوس  افزایش    ،مهاجرت 

ارتباطی    یهارساختیزو توسعه و عمران در روستاها و توسعه    ها پروژهمشارکت بخش خصوصی و دولتی در ساخت  

غیره  یدهآنتن) و  برق   شامل  (  موبایل،  روستاها  ابعاد  استدر  نهایت  در  گردشگران    یطیمحستیز.  به   توانیمورود 

از   حفاظت  فرهنگ  رفتن  بالا  همچون  طرف   ستیزط ی محعواملی  از  طبیعی  و  تاریخی  آثار  از   حفاظت  روستاها،  در 

( زباله و بهداشت محیط  یهاسطل )احداث    یطیمحستیزمرتبط گردشگری در روستاها و کاهش مشکلات    هایسازمان

 در روستاها اشاره کرد. 

و مشکلات صنعت گردشگری در روستاهای مورد مطالعه از نگاه فعالان صنعت گردشگری عواملی    مسائل  نیترمهم

،  کاهش مسافرت و همچنین کاهش قدرت خرید مردم،  مانند کرونا تعطیلی بسیاری از مراکز جذب گردشگر بر اثر کرونا

ورود گردشگران و پوشش آنان و    اعتراض و برخورد جامعه محلی و مذهبی به،  تلفن همراه  ی هاشبکه  یدهآنتنمشکل  

 . هستندعدم پرداخت وام و حمایت دولت از واحدهای گردشگری و... از مشکلات صنعت گردشگری 

که روستاهای هودر، جوخواه، ازمیغان،   دهد میروستاهای گردشگری شهرستان طبس با مدل آراس نشان  یبندرتبه 

 یتریقوخان، حلوان، دهنو و عرب آباد دارای پتانسیل گردشگری  ، اسفندیار، زنوغان، رباط  بند یناکریت، دستگران،  

  آباد عباسو روستاهای منصوریه، ده محمد، زردگاه، امیرآباد، امامزاده علی،    هستندنسبت به بقیه روستاهای شهرستان  

ل متوسط  شجاع، چاه ترخ سفلی، گل شانه، یوسف ابادبم، اصفهک، رضویه، خروان سفلی و خروسفلی در گروه پتانسی

ملوند،   پیکوه،  خروعلیا،  مرغوب،  روستاهای  ضعیف  پتانسیل  گروه  در  دارند.  قرار  گردشگری  کردآباد،  آبادحسن برای   ،

همچنین توزیع فضایی روستاهای دارای پتانسیل مختلف .  رند یگیم، پیرحاجات، چیروک، سرند و ماودر قرار  آبادنصرت 

بیشتر روستاهای دارای پتانسیل قوی گردشگری در محدوده مرکزی و  دهد که گردشگری در شهرستان طبس نشان می 

دارای  روستاهای  تعداد  از  غرب  و  شمال  سمت  به  شهرستان  مرکز  از  گرفتن  فاصله  با  دارند؛  قرار  شهرستان  شرقی 

می کاسته  گردشگری  در پتانسیل  نیز  گردشگری  قوی  و  متوسط  پتانسیل  دارای  روستاهای  بیشتر  چنین  هم  شود. 

ابعاد توسعه، هلازم است جهت بهر  نی؛ بنابرااند ه مرکزی و شرقی واقع شدهمحدود از  مندی همه روستاهای شهرستان 

   فراهم شود.   هارساخت یزبا توسعه   هاآنامکان جذب گردشگر برای 

یافته به  توجه  مهارتبا  پژوهش،  بررسی  مورد  ناحیه  در  تحقیق،  توصیفی  توانمندیهای  و  وجود  ها  که هایی  دارد 

استبهره مقدور  نیز  فعلی  ساختارهای  قالب  در  کارآفرینان  و  روستاییان  برای  آن  از  لذاگیری  زیر   ؛  پیشنهادی  موارد 

 باشد:  مؤثرتواند در توسعه روستایی در ناحیه تحت مطالعه، تا حدودی  می

 اجتماعی روستاها  - یمناسب جهت ورود گردشگران و رونق اقتصاد یهارساختیزایجاد  •

 مختلف جهت شناساندن آثار مختلف گردشگری به گردشگران.  یهاراهیجاد تبلیغات از ا •

 تورگردان جهت ورود گردشگران به روستاها.  یها سازمانهماهنگی و همکاری با  •

 و بازاریابی برای فروش آن به گردشگران یدستعیصنامواد اولیه  یآورفراهمجهت   هایتعاوناحداث  •
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برگزاری    یهااستیسایجاد   • طریق  از  جاذبه  هاجشنواره تشویقی  از  بازدیدکنندگان  به  جوایز  اهدای  های  و 

 گردشگری.

 برگزاری بازارهای هفتگی یا روزانه در مجاورت مراکز گردشگری و ارائه کالا با تخفیف. •

 از گردشگران جهت بازدید از نمایشگاه. و دعوت  ی دستعیصنابرگزاری نمایشگاه  •

گذاری در بخش توریسم )مثل هتلداری، مهمانداری( به دلیل وجود امکانات و  گذاران بومی برای سرمایهسرمایه •

 محیطی  یهارساخت یز

اشتغال • رویکرد  با  گردشگری  توسعه  از  دولتی  مسئولان  حمایت  و  توجه  عنوان لزوم  به  درآمد  کسب  و  زایی 

 سازوکار مناسب جهت توسعه منطقه 

پایدار ایجاد و زاییاشتغال • از جامعه برای درآمد   و تسهیلات اداره و صدور مجوز ورودیه، دریافت طریق محلی 

 توریستی   یهارساخت یز

بهداشتی، نمازخانه   یهاسیسروهای اقامتی،  احداث مراکز اقامتی، رفاهی، بهداشتی و خدماتی از قبیل کمپینگ •

 های مهم توریستی و اکوتوریستی منطقهو ... در کنار جاذبه

 لازم به مردم محلی جهت پذیرش گردشگران  یهاآموزش ارائه  •

 در زمینه گردشگری. یگذارهیسرمابومی و غیره بومی جهت  گذارانهیسرمادعوت از  •
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Abstract 

Tourism clusters refer to a set of tourism business units which are concentrated in a 

geographical area and have specialized cooperation relations. Many countries are trying to 

overcome the existing issues and challenges in tourism businesses by using the clustering 

strategy. The purpose of the research is to explain the spatiality of tourism clusters in villages 

with tourism potential in Tabas region. The descriptive-analytical research method is used and 

its dominant approach is based on survey; meanwhile, literature review and field study 

methodologies have been used to collect data. The statistical population includes 36 villages 

with tourism potential in Tabas region in South Khorasan province. The modified Cochran 

formula was used to determine the sample size in this study. Based on this, out of 3675 rural 

households in Tabas city, 348 households were selected as samples. In order to cluster the 

villages, the opinions of 30 experts (employees of cultural heritage, prefectural and governorate, 

etc.) were included. Also, Aras model was used to rank the studied villages and ARc GIS 

software was used to calculate the records and cluster the villages. The results of the research 

indicate a positive and significant relationship between the arrival of tourists and the economic, 

social and environmental dimensions. The results of the t-test with a confidence level of 95%, 

the level of most of the indicators among the villagers is higher than the average level. 

Furthermore, by considering the results of Aras and Gutman's technique, it can be seen that the 

villages of Hoder, Jokhah, Azmeighan, Kirit, Dastgaran, Naiband, Esfandiar, Zenughan, Rabat 

Khan, Helwan, Dehnu and Arababad have a strong potential to attract tourism. By contrast, the 

creation of tourism clusters, and the villages of Khorualiya, Marghoub, Pikoh, Melvand, Hasan 

Abad, Kordabad, Nusrat Abad, Pirhajat, Chirok, Serand, Mawder have less potential to attract 

tourists. 
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