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 Article Information  Abstract 

Research Paper 
Aim: This research aims to qualitatively-quantitatively analyze the 

relationship between regional advantages and effective factors in rural 

tourism entrepreneurship. 

Material & Method: To explain the effective regional advantages in rural 

tourism entrepreneurship, firstly, the analyzed indicators were collected 

using theoretical references from various sources, and a qualitative 

interview method was used to analyze the effective factors in rural tourism 

entrepreneurship. Then, the overall results obtained from both steps of the 

qualitative method were coded for analysis in the quantitative part, using the 

structural equation model by Smart PLS software, were analyzed. 

Finding: In the variable of effective factors in rural tourism 

entrepreneurship, in the institutional dimension, the factor of easy access to 

institutions and cooperatives supporting entrepreneurial activities, and in the 

social dimension,  the factor of not having stress in difficult situations 

showed the highest level of influence. In the variable of regional advantages 

effective in rural tourism entrepreneurship, in the political-legal dimension, 

the factor of the existence of government incentives for entrepreneurs in line 

with rural entrepreneurship, and in the infrastructural dimension, the factor 

of access to the gasoline and fuel distribution point, showed the highest level 

of influence.  
Conclusion: The research results show that the relationship between 

regional advantages and effective factors in rural tourism entrepreneurship 

is confirmed with a value of 4.39. 

Innovation: Based on the background of the studies, efforts were made to 

fill the research gap. Several unique approaches were made to better 

understand rural tourism entrepreneurship. However, a mixed method 

(qualitative-quantitative) was used to select the most suitable model to 

investigate this relationship by evaluating different points of view. The 

findings of this study will be useful in future planning. 
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Extended Abstract   

1. Introduction 

The weakening of traditional economic activities in rural areas has necessitated the search for new solutions 

to strengthen economic foundations and diversify economic activities in rural areas. The tourism industry 

is one of the new economic opportunities that is growing and expanding due to global needs. Today, the 

villages have become the center of traffic for people who want to escape from the noisy city life and life by 

car; they travel to the villages. Therefore, rural tourism has been developing according to the scope of the 

demand and the needs of the rural environment. Entrepreneurship is one of the important factors of change 

in villages, which the institutions and people involved in rural development planning have focused on, and 

in parallel, rural tourism is considered one of the sources of entrepreneurship. Entrepreneurship 

development requires a network of various elements of a suitable support environment and a motivational 

environment. So, the first step for implementing entrepreneurship development policies is to know the 

region and the bottlenecks of entrepreneurship development. Tourism entrepreneurship in tourist villages 

in Ardabil province is a solution for empowerment to reduce the gap between the city and the countryside, 

create economic, social, environmental, and institutional equality,   and is an important tool to achieve 

sustainable development. Therefore, the necessity of conducting this research is that it can be the beginning 

of a purposeful movement for the institutionalization of rural tourism entrepreneurship. On the other hand, 

by evaluating the elements of entrepreneurship in the tourist villages of Ardabil province, it is possible to 

respond to the villagers' needs, especially in the economic dimension. Finally, this study aims to analyze 

the relationship between the effective regional advantages in rural tourism entrepreneurship and 

the effective factors in rural tourism entrepreneurship. Thus, in measuring the regional advantage of the 

tourism villages of Ardabil province, capital and assets in the rural in five dimensions (economic, social-

cultural, political-legal, physical, natural ) are studied. In measuring the effective factors in rural tourism 

entrepreneurship, assets in the rural in five dimensions (economic, social, Infrastructure, institutional, and 

environmental) are studied. 

2. Materials and Methods 
Quantitative techniques, methods, and tools in various sciences have been noticed in recent years. 

Meanwhile, the complementary use of quantitative and qualitative approaches provides a wider range of 

methodological perspectives. Mixed methods are the integration of both qualitative and quantitative 

methods.  Based on this, the current research is applied in terms of purpose and descriptive-analytical 

in terms of nature.  Collecting information in the library and in the field, in which the researcher-made 

questionnaire tool is used.  The research's goals, questions, and assumptions require using a combined 

(mixed)  method in the current research to obtain useful and scientific results as best and as accurately as 

possible. A mixed research method requires two different sample volumes to collect and analyze qualitative 

and quantitative data. The qualitative part was snowball sampling with 21 people. In the quantitative part, 

the easy sampling method of the non-probability sampling type was used with 363 people.  

3. Results and Discussion 
This research used qualitative analysis to identify the effective factors in rural tourism entrepreneurship by 

formulating the main and sub-themes and providing examples of each. To establish a structural relationship 

between the effective factors in tourism entrepreneurship and regional advantages, The results of the 

qualitative study as operational indicators of effective factors and the results of theoretical reference as 

operational indicators of regional advantages have been compiled in the form of a researcher-made 

questionnaire, and for the development of the tool, data has been collected through a researcher-made 

questionnaire, according to the analysis done in the Smart PLS software. The results indicated that in the 

variable of effective factors in rural tourism entrepreneurship in the institutional dimension, easy access to 

institutions and cooperatives supporting entrepreneurial activities had the greatest impact. In the social 

dimension, not having stress under challenging situations shows the highest level of influence. In the 

variable of effective regional advantages in rural tourism entrepreneurship, in the political-legal dimension, 

the existence of government incentives for entrepreneurs in the direction of rural entrepreneurship, and in 

the infrastructure dimension, access to gasoline and fuel distribution stations, shows the most significant 

impact. 

4. Conclusions 
According to the nature of the subject and the theoretical foundations and background of the research, a 

questionnaire and then statistical analyses were used. The structural analysis results showed the relationship 
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between the effective regional advantages in rural tourism entrepreneurship and the effective factors in 

rural tourism entrepreneurship, which is confirmed with a value of 4.39. Therefore, it can be said that the 

relationship between the two main research variables is confirmed. 
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ثر  ؤای با عوامل مهای منطقهکمی ارتباط مزیت  -  یواکاوی کیف درصدد پژوهش این  هدف: 

   .استدر کارآفرینی گردشگری روستایی 

ها  کیفی انجام شده است. برای استخراج شاخص  صورتبه بخش اول تحقیق   روش و داده:

ای مؤثر در کارآفرینی های منطقهاز دو روش استفاده شده است. در گام اول برای تبیین مزیت
با استفاده از استناد نظری از منابع مختلف    یمورد بررسهای  گردشگری روستایی ابتدا شاخص

آوری شد و در گام دوم برای تحلیل عوامل مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی از روش جمع
  صورتخط به خط به   هیاول  یکدگذار  کرد،یرو  نیا  تیبه موجب ماهمصاحبه کیفی استفاده شد.  

.  ها انجام شداز رونوشت یی، استقرا  وهیمختلف به ش یایموضوع از زوا هیلاهیمشاهده ژرف و لا
  ودا یکافزار مکس ها از نرمداده  تیریمتمرکز و مد  یساخت کدها  یبرا  هیثانو  یسپس در کدگذار

. سپس نتایج کلی حاصل از هر دو گام روش کیفی برای تحلیل در بخش کمی، استفاده شد
اس.  .  ال.  اسمارت پی  افزارنرم   لهیوسبه کدگذاری شده و با استفاده از مدل معادلات ساختاری  

 تحلیل شد.  

  در متغیر عوامل مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی در بعد نهادی عامل دسترسی   ها:یافته 

کارآفرینانه و در بعد اجتماعی عامل نداشتن    هایفعالیت  حامی  هایتعاونی  و  نهادها  به  آسان
  های سخت و مشکل، بیشترین میزان تأثیرگذاری را در این رابطه داشتهاسترس در موقعیت

  -  یای مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی، در بعد سیاسهای منطقهاست. در متغیر مزیت
های دولتی برای کارآفرینان در راستای کارآفرینی روستایی و در بعد  وجود مشوقحقوقی عامل  

زیرساختی عامل دسترسی به جایگاه توزیع بنزین و سوخت، بیشترین میزان تأثیرگذاری در این  
 دهد. رابطه را نشان می

عوامل مؤثر در    ای باهای منطقهارتباط بین مزیت  دهدنتایج پژوهش نشان می  گیری:نتیجه

 شود. تأیید می 39/۴کارآفرینی گردشگری روستایی با مقدار 

  تحقیق شکاف    پر کردن  یبرا  ییهامطالعات، تلاش  پیشینهبر اساس    :ی، کاربرد نتایجنوآور

ه بود؛  شد  انجام  ییروستای  گردشگر  ینیدرک بهتر کارآفر  یبرا  منفرد  کردیرو  نیچند  د.انجام ش
  یبررس   یمدل برا  نیترانتخاب مناسب   یبرا  کمی(  -ی )کیفی  بیروش ترک  کیدر مقابل،    اما

مطالعه در    نیا  یهاافتهیمتفاوت مورد استفاده قرار گرفت.    یهادگاهید  ارزیابی با    ارتباط  نیا
 خواهد بود.  دیمف یآت یهایزیربرنامه 

 مقاله پژوهشی 

 ه: دور ۱۵ 

 ره:شما ۵۶ 

 ۲۷-۱  صفحه:  
 ۲۲/۰۶/۱۴۰۲  تاریخ دریافت:  

 ۲۴/۱۰/۱۴۰۲  تاریخ ویرایش:  

 ۲۵/۱۰/۱۴۰۲  تاریخ پذیرش:  

 ۱۱/۰۵/۱۴۰3  تاریخ انتشار:  

   

   

 ها: کلیدواژه 

 کارآفرینی • 

 گردشگری روستایی •

 ای های منطقهمزیت •

 استان اردبیل  •
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 مقدمه   -۱

ی  اقتصاد مبتنی بر منابع طبیعی همچون کشاورزی در طی چند دهه   ژهیوبه های اقتصادی سنتی در مناطق روستایی تضعیف فعالیت
های اقتصادی در مناطق روستایی را  به فعالیت  یبخشتنوعهای اقتصادی و  راهکارهای جدید، برای تقویت پایه  یوجوجستاخیر،  

  شدت   به   جهانی،  نیازهای  دلیل  به   که  اقتصادی  جدید  هایفرصت   از   یکی   . (Rostami & Ehsanifar, 2017)  ضرورت بخشیده است 
  آیدمی  حساببه  اقتصادی  توسعه  برای  مهم،  عامل  عنوانبه   همواره  گردشگری.  است   گردشگری  صنعت  یابد،می  گسترش  و  رشد

  ساختار  توسعه  و  خصوصی  بخش  رشد  و  اشتغال  درآمد،  اصلی  منبع  عنوانبه  را  پویا  صنعت  این  جهان  کشورهای  از  بسیاری  کهیطوربه 
 . (Yasouri & Vatankhah Kalurazi, 2015) دانندمی زیربنایی

 روستاها  به  ماشینی،  زندگی  و  شهری  پرهیاهوی  زندگی  از  فرار  برای  که  اندشده  بدل  هاییانسان  تردد  کانون  به   نیز،  روستاها  امروزه
لذاکنندمی  سفر  توجه  ؛   است   گذاشته   توسعه  به   رو  روستایی   گردشگری  روستایی،  محیط   نیازهای  و   تقاضا  یدامنه  به   با 

(2013 ,.Zarafshani et al)یکی   توانندمی  طبیعی،  زیبایی  و  گردشگری  هایپتانسیل  از  برخورداری  دلیل  به  روستایی  نقاط  نی ؛ بنابرا  
  توجه   با  روستایی  گردشگری  ،ایران  اقتصاد  در(.  Sojasi Qedari et al., 2013)  باشند  سرزمینی  قلمرو  در  گردشگری،  هایکانون  از
 روستایی  اقتصاد  به  بخشیتنوع   هایعرصه  از  یکی   عنوانبه تواند  می  حوزه،  این  در  موجود  نسبی  هایمزیت  و  محیطی  گوناگونی   به

  کردن   برطرف  برای  جدیدی  حرف   تواندمی  که  هاییزمینه  از  یکی   میان،  این  در  (. Rostami & Ehsanifar, 2017) گیرد  قرار  مدنظر
 که  روستاهاست  در  تغییر  مهم  عوامل  از  یکی  کارآفرینی.  است  روستایی  گردشگری  زمینه  در  کارآفرینی  ،بزند  روستاییان  مشکلات

  از   یکی  روستایی  گردشگری  آن،   موازات  به  و  است   نموده  معطوف   خود   به  را  روستایی  توسعه  ریزیبرنامه  اندرکاردست  افراد  و  نهادها
 (. Karimzadeh et al., 2014) آیدمی حساببه کارآفرینی منابع

  روی  پیش   را  جدیدی  مسیر  کارآفرینی،  و  خلاقیت  بروز  و  نو   و   بدیع  راهکارهای  ایجاد  با   روستایی  گردشگری  کارآفرینی
  تواند می  جدید  مسیر  این  حوزه،  این  کارشناسان  از  بسیاری  اذعان   به  که  است   کرده  باز  حوزه  این  نیمسئول  و  کارآفرینان  ، گذارانهیسرما

  بنابراین  ؛(Su, 2011)گیرد    قرار  استفاده  مورد  روستایی  پایدار  توسعه  و  روستایی  اقتصاد  ساختن  متنوع  جهت  نوین  راهبردی  عنوانبه 
 است  یافته  ایویژه  اعتبار  و  جایگاه  روستایی،  توسعه   هایبرنامه  هایضرورت  از  یکی  عنوانبه  کارآفرینی  مقوله

(Hosseininia & Fallahi, 2017)  کشاورزی،  درآمد سطح و روستایی اقتصاد هایفعالیت از  بسیاری که شرایطی در که یاگونه به 
  روستایی  نواحی  در  کارآفرینی  و  خلاقیت  بروز  و  گردشگری  زمینه  در  کارآفرینی  توسعه  است،  شده  شدید  افول  دچار  اخیر  هایدهه  طی
 گردد  روستایی  توسعه  و  فرهنگی  تنوع  موجب  و  کند  خارج  انزوا  و  رکود  از  را  مناطق  این  حدودی  تا  تواندمی

(Motieei Langroudi & Nosrati, 2011). منطقه آن خاص هایدارایی که شودمی ظاهر هاییمکان  در کارآفرینانه هایفعالیت 
  و   اندازی یک فعالیتراه  عملکرد  تواند می  و   گذارند می  تأثیر  کارآفرینان  گیریتصمیم  بر  منطقه  یا  کشور  هایویژگی.  باشد  داشته  را

  اجتماعی،   و  فرهنگی  هایزمینه  آمادگی  نیازمند  کارآفرینی  توسعه(.  Davari et al., 2017)  بخشد  بهبود  را  آن  تیموفق  احتمال
  ای شبکه  نیازمند کارآفرینی توسعه  بنابراین است؛ حمایتی  یسازوکارها سایر و مالی و اداری ساختارهای آموزشی، هاینظام همکاری

 است  انگیزشی   محیط  و  مناسب  حمایتی  محیط،  (Akbari Samani et al., 2020)  مختلف  عناصر  از

(Séraphin & Meldrum, 2014) .   
 رقابتی   یا  و  نسبی  مطلق،  هایبرتری  ای،منطقه  هایمزیت  کارآفرینانه،  فرصت  ایجاد  برای  بسترساز  عوامل  از  در این میان یکی

 فعالیـت  یـک  انجام  بـرای مناسـب  مکـان   انتخاب.  هستند  سکه  یک  روی  دو   یابیمکان  و  سنجیمزیت   .منطقه است   یک  در  موجود
 هایفعالیت  توسعه  برای  منطقه،  مزیت  بررسی  . (Abdul Maliki, 2008)  اسـت  موردنظر  مکـان  مزیـت  تعیـین  معنـای  بـه  خـاص،

 شناسایی   را  تهدیدها  و  هافرصت  مرتبط،  عناصر  و  هاشاخص  تعیین  با  و  کندمی  فراهم  کارآفرینان  برای  را  رشد  الگوی  یک  کارآفرینانه،
 خود   خاص  منطقه  متنبلکه در    ست؛ین  مجرد  ایپدیده  کارآفرینی.  کندمی  فراهم  کارآفرینانه  هایفعالیت  رشد  برای  را  زمینه  و  کرده
. است  کارآفرینی  های توسعهگلوگاه  و  منطقه  شناخت  کارآفرینی،  توسعه  هایسیاست  سازیپیاده  برای  قدم  اولین  بنابراین  ؛افتدمی  اتفاق

یک   یا   اندازیراه  برای  کارآفرینان  گیری تصمیم  بر  منطقه  هایویژگی  دارد   تأثیر   آن   موفقیت  احتمال  و  فعالیت  توسعه 

(Butler et al., 2015.)  اقتصادی،   عوامل  به  که  یطوربه .  است  کارآفرینی  به   مسئولان  مندنظام  نگاهنیازمند    کارآفرینی،  توسعه  
 بگیرند  نظر  در  را  ابعاد  همه  کارآفرینی  توسعه   در  و  کنند  توجه   کارآفرینی  با  مرتبط   مقرراتی  و  ، سیاسی، نهادی فرهنگی  -  یاجتماع

(Naghizadeh, 2021) .   

https://sid.ir/fa/journal/AdvanceWriter.aspx?str=%D8%B3%D8%AC%D8%A7%D8%B3%DB%8C%20%D9%82%DB%8C%D8%AF%D8%A7%D8%B1%DB%8C%20%D8%AD%D9%85%D8%AF%D8%A7%D9%84%D9%87
https://www.gisoom.com/search/book/author-509477/%D9%BE%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A2%D9%88%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87-%D8%AD%D8%AC%D8%AA-%D8%A7%D9%84%D9%84%D9%87-%D8%B9%D8%A8%D8%AF%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%DA%A9%DB%8C/
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 ای،منطقه  مطالعات  از  منظور .  است  جغرافیا  علم  مطالعه  مورد   موضوعات  تریناصلی  از   یکی  مناطق   توسعه  هایپتانسیل  بررسی 
 ها توانایی  استعدادها،  به   توجهیبی  .(Parizadi et al., 2011) است  توسعه   و  رشد   جهت  منطقه  هر   ظرفیت  میزان   و  هاتوانایی  یافتن

نگیرد    صورت  مناطق  بالقوه  هایظرفیت  و  امکانات  با  متناسب  هاگذاریسرمایه  تا  شودمی  موجب  منطقه  هر  نسبی  هایمزیت  و
(Herath et al., 2010). سطح ارتقای  یزمینه  توانمی  شود،   شناسایی   مناطق  اقتصادی  رشد   بر  مؤثر  عوامل که  یصورت در   بنابراین  

  و   ملی  گذاراناستیس  برای  را  آگاهی  بر  مبتنی  و  درست  گیری تصمیم  و  سازیتصمیم  اتخاذ  و  مناطق  با  مرتبط  هایگذاریسیاست
 و اقتصادی فرهنگی، اجتماعی، شرایط پایه بر ایمنطقه هر .  (Sadeghi Shahdani & Ghaffary Fard, 2009)  کرد  فراهم  محلی

 زیرا هستند، فردمنحصربه  و  یکتا کارآفرینی هایاکوسیستم که  است  بدیهی  باشد  متفاوت  تواند می  خود،  جغرافیایی موقعیت  و سیاسی 

 برای که نهادهایی دارند؛ تاریخ طول در گرفته شکل  نهادهایی در ریشه که نداعامل صدها پیچیده و متقابل تعاملات برآیند و نتیجه

 مطمئناً  .(Isenberg, 2011)آورند  می به وجود هاچالش از  خاص ایمجموعه ،فردمنحصربه  رقابتی هایمزیت کنار در مختلف، مناطق
 دارد  نیاز شده  یزیربرنامه تمهیداتی به و نیست تصادف یا شانس کند  تشویق را  کارآفرینی  که محیطی  ایجاد

(Gambar Ali et al., 2013)  بود  نخواهد ریپذامکانکارآفرینی،   های فعالیت ایجاد  در مؤثر عوامل درست شناخت بدون که
(Roundy et al., 2017)  دیگر اثربخشی مناطق  برای آن اعمال و منطقه یک کارآفرینانه توسعه الگوی از کورکورانه استفاده و 

  پیش   پژوهش  موضوععنوان    به  گردشگری استان اردبیلهدف و مقصد  روستاهای  انتخاب    نی؛ بنابرا(Isenberg, 2010)د  ندار را  لازم

  لزوم   و  روستایی  گردشگری  کارآفرینی  راهکارهای  و  تعریف  تفاوت  -اول  :از  اندعبارت  که  بود  مهم   علمی  دغدغه  چند  خاطر  به  رو؛

  گردشگری  کارآفرینی  دستیابی به  چگونگی  زمینه  در  مختلف  هایرهیافت  و   رویکردها  وجود  -دوم   آن؛   ی ابیارز  و  واحد تحلیل   تعیین
گردشگری   کارآفرینی  در   یکپارچه  دیدگاه  نبود  -سوم.  آن  ارزیابی   و   گیریبرای اندازه  مناسب  هایشاخص  چیستی  و  پایدار  روستایی

  به بررسی  تنها  روستایی  در مناطق  گردشگری  های فعالیت  توسعه  و  رشد  بحث  در  گذشته  مرسوم  هایرهیافت  که  از آنجایی  .روستایی

در این پژوهش تلاش    نی؛ بنابرااندپرداخته  کارآفرینی  پیشران  و عاملیت  اثر  گرفتن  نظر  در  بدون گردشگری  توسعه  متفرقه  و  پراکنده
ای مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی و عوامل مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی،  های منطقهشد علاوه بر شناسایی مزیت

 توانمندسازی  برای   راهکاری  اردبیل،  استان  گردشگری  روستاهای  در   گردشگری  کارآفرینی  تا  ن دو متغیر مورد بررسی قرار گیردارتباط ای
 کارآفرینی  دیگر  سوی  از .  باشد پایدار  توسعه  به  رسیدن   برای  مهم  ابزاری روستا و    و   شهر بین شکاف منظور کاهشبه   سازی ظرفیت  و

  بتواند   بالا،  درآمدزایی  و  زاییاشتغال  ماهیت  علت  به   گردشگری منطقه،  روستاهای  توسعه  در  نوین   راهبرد  یک  عنوانبه  گردشگری
  در  آن   نقش  و   گردشگری اهمیت  به  توجه  با  کند؛  تسهیل را   روستا  در  ماندگاری  و   باشد   روستاییان  اقتصادی  مسائل  حل   برای  حلیراه

با عوامل مؤثر در   مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی ایهای منطقهواکاوی ارتباط مزیت پژوهش اصلی  هدف کارآفرینی، توسعه
 بستر  ژهیوبه  جغرافیایی، محیط  شود کهمی  آنجا از ایمطالعه چنین انجام ضرورت. است  اردبیل  کارآفرینی گردشگری روستایی استان 

 محیط   جغرافیایی  خصوصیات  شناخت.  است  زمین  سطح  در  مستقر  هایپدیده  از  حاصل  هایواکنش  و  هاکنش  تمامی  پهنه  آن،  طبیعی
  هرگونه  امکان   دیگر  طرف از  و   گذشته محیط  از  معرفت  و   بینش   وسعت  موجب  تواند می   طرف  ک ی  از  آن  اقتصادی  و  طبیعی  لحاظ  از

  و   سازنده  عوامل   و  عناصر  شناخت.  فراهم سازد  منظم  سیستم  یک  قالب  در   انسان  سوی  از   محیط  در   را  اندیشیده  و   سنجیده  حرکت
  مکانی  یابیسازمان  و  جدید  فضایی  نظم  ایجاد  در  ؛ لذااست  انسان  طرف  از  سنجیده  حرکت  هرگونه  شرطشیپ  و  لازمه  محیط،  در  مؤثر

  تواند می  پژوهش  این  نی؛ بنابرا(Rahmani, 2010)  است  لازم  امری  جغرافیایی  شرایط   از  ایپایه  شناخت  محیط،   در  مستقر  هایپدیده
عناصر    یابیارز  با  دیگر   سویی  از   و  باشد  گردشگری  کارآفرینی  سازینهادینه  منظوربه  منسجم  و  هدفمند  حرکتی  برای  سرآغازی
  اقتصادی بعد در خصوصبه  روستاییان نیازهای پاسخگوی توانمی اردبیل، استان گردشگریهدف و مقصد روستاهای  در کارآفرینی

   .بود

  – طبیعی  اجتماعی،  اقتصادی،  عوامل  که نظری تحقیق، نتایج مطالعه فراهانی و همکاران نشان داد    نهیزمپس با در نظر داشتن  
  ایجاد   در  منفی   تأثیر  فردی   در این مطالعه ضعف شرایط  ؛هستند  تأثیرگذار   روستایی  گردشگری  فضای  ایجاد  برای  سازمانی  و  اکولوژیک

است  گردشگری  فضای کارآفرینی بر  سخدری و همکاران  ،ایدر مطالعه.  (Farahani et al., 2018)  داشته  مؤثر  نهادی  عوامل 
ترتیبات نهادی لازم در ابعاد قانونی، هنجاری، شناختی و    کارآفرینی گردشگری سلامت را بررسی کردند و به این نتیجه رسیدند که 

های کارآفرینی در حوزه گردشگری سلامت،  از فرصت  یبردار بهرهفرینان برای  از طریق افزایش تمایل کارآ  تواندیماقدامات حمایتی  
و همکاران در مطالعه خود نشان   یسامانیاکبر  Sakhdari et al., 2019).) نرخ وقوع رفتار کارآفرینانه در این حوزه را افزایش دهد
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در کارآفرینی گردشگری در روستاهای   بعد  نیترمهم را اقتصادی بعد  خبرگان،  و  روستایی مدیران ،وکارکسب صاحبان گروه سهدادند 
 بیشترین ساختاری عواملنتایج پژوهش شاردری و همکاران    بر طبق   . (Akbari Samani et al., 2020)  د اناستان تهران دانسته

  ی اجتماع  و حمایتی - پشتیانی محیطی، فردی، عوامل و اندداشته چابهار روستایی شهرستان گردشگری کارآفرینی توسعه بر را تأثیر
 از  دهد کهنشان می  عباسی و همکارانهای تحقیق  یافته  . (Shardari et al., 2020)  دارند اهمیت قرار بعدی درجات در فرهنگی -

  ساختار  بعد  و بعد از آن،  روستایی انسانی  نیروی هایویژگی و  محیطی بستر خاص هایویژگی به  توجه  و  بهبود بعد  پاسخگویان، نظر
بیانگر آن    نتایج تحقیق رضایی و همکاران  .(Abbasi et al., 2020)  است  روستایی مؤثر  گردشگری  در کارآفرینی  قانونی  و  نهادی

که   کرمانشاه اکوسیستم بهبود راهبردهای هایاولویت نیترمهماست  شهرستان  روستاهای  برنامه کارآفرینی   و ریزیشامل 
 توسعه و کارآفرینی  توسعه هایبهبود زیرساخت کارآفرینی، آموزش نظام بهبود روستایی، کارآفرینی توسعه برای یگذاراست یس

های توسعه کارآفرینی و همکاران به بررسی پیشران معصوم یریقد . (Rezaei et al., 2020) است اجتماعی - یفرهنگ هنجارهای
های رفتاری، آموزشی، اقتصادی، حمایتی و  بیشترین تأکید بر روی پیشران  هاآن نتایج تحقیق    بر اساس  در روستاهای ایران پرداختند.

بوم کارآفرینی بر زیست اثرگذار در بررسی عوامل  اناری و همکارانمیرکی (.Ghadiri Masom et al., 2021)ت زیرساختی بوده اس
ی فیزیکی و محیطی در رتبه اول، متغیر وضعیت درآمد در رتبه دوم و  روستایی در شهرستان کاشمر نشان دادند که متغیر سرمایه

تحلیل موانع  فرد و همکاران در  قیاسی  .(Miraki anari et al., 2021)  جدید در رتبه سوم قرار گرفته استهای  متغیر تشکیل شرکت
گریزی، دسترسی دشوار به  ریسک  ،روستایی و مناطق محروم  هایسکونتگاههای  وجود چالش،  توسعه کارآفرینی در مناطق محروم
مناسب مالی  اعتبارات  و  عواملی    تسهیلات  مهمبه   را  دستنیازاو  محرومعنوان  مناطق  در  کارآفرینی  موانع   د کردنتعیین    ترین 

(Qiyasi Fard et al., 2023).    شمال  ی در کارولینا در  نیکارآفرتوسعه    در تحقیق خود به این نتیجه رسیدند کهکلین و همکاران
  .(Kline et al., 2014)  ارتباط دارد  اشتغال  جادیو ا  دیجد  ساتیرشد تأس  زمینه گردشگری و  در و خلاق    ماهرافراد    تعدادبا    آمریکا

را بررسی کردند و    یرومان  ییدر جوامع روستا  یکشاورز  یگردشگر  در  ینیتوسعه کارآفر  یهامشوق  ایمقاله  درهمکاران    و  دراگوی
  یتعداد واحدهارشد  بر    یمثبت  ریتأث  ،جاده  رساختیو ز  یناخالص داخل   دیمانند تول  یاقتصاد  یها شاخص  رسیدند کهبه این نتیجه  

گویای آن است   آگارول نتایج مطالعه  .(Dragoi et al., 2017) دارد یگرعوامل مرتبط با گردش  و یکشاورز ینیکارآفرگری، گردش
 پراکنده  نسبتاً  روستایی  کارآفرینی  مورد  در   تجربی  تحقیقات  است،  روستایی  اقتصاد  توسعه   اولیه  هایجنبه  از  یکی  کارآفرینی  اگرچه که

  مقصد  یک  داد  نشان  مورانت مارتینز  مطالعه  نتایج .(Aggarwal., 2018)  است   مانده   باقی  ناشناخته  زیادی  حد  تا مفهوم  این  و  است
 های مدل  از   توان می  ن ی؛ بنابراشود  تفسیر  اکوسیستم  یک  عنوان به   تواندمی  آن،   ارزش   زنجیره  نفعانیذ  و   مختلف  اجزای  با  گردشگری

این    به  کانها و همکاران.  (Morant-Martínez et al., 2019)  کرد  استفاده  منطقه   یک  توسعه  تقویت   برای  اکوسیستم کارآفرینانه
در    ی گردشگر  یداریرابطه با پا  در   ییهایاند، نگرانگرفتهقرار    ی سبک زندگ  یهازهیانگ  ر یکه تحت تأث  ینانیکارآفر  نتیجه رسیدند که

 ن ییتع  ایو    یطیمحستیز  حیصح  تیری، مدیکیولوژیب  یکشاورز  بخش  در  یگذارهیفروش، سرما  یهایکه در استراتژ  دارند منطقه  
 ی گردشگر  ینیکارآفر  یهاچالش  و  هافرصت  ریتکونن و تونن  .(Cunha et al., 2020)  شودینشان داده م  یارزش فرهنگ محل

به گردشگران    خدمات  ارائه   ق یطر  از کشاورزان    و به این نتیجه رسیدند که اندی، سوئد را مطالعه کردهکشاورز  بخش  در  ییروستا
 کنندیم  کمکمنطقه    یخیتار  یو حفظ بناها  یانداز فرهنگچشم  دیتول  به  یو سنت  یمحل  محصولات  فروشو    اقامت  مانند  ییروستا

2020)  (Rytkönen and Tunón, .  نتایج مطالعه   .به بررسی محیط کارآفرینی در روستاهای یونان پرداختند ویلاچو و همکاران
  نتایج پژوهش  .(Vlachou et al., 2021)   ضروری معرفی کرددر توسعه کارآفرینی  عوامل زیرساختی و سرمایه اجتماعی را    ایشان

  و بودجه   بودن دسترس در جامعه،  و محلی  دولت حمایت محیطی،زیست  وجدان  رشد  ها،زیرساخت توسعه  نشان دادکومار و همکاران 
و     (Kumar et al., 2022).هستند  روستایی  گردشگری  توسعه  کنندههدایت  اصلی  عوامل  از  خصوصی  بخش  مشارکت یوتامی 
  واحد   توسعه  درآمد،  مدیریت  نتایجکردند.    مطالعهاندونزی    را در روستاهای  روستایی  گردشگری  کارآفرینی  موفقیت  لعوام همکاران
را عوامل اصلی    بازدیدکنندگان مدیریت  و   منابع   مدیریت  محیطی،   آگاهی   خلاقیت،  نوآوری، ،متقابل  همکاری  اقتصادی،  رشد   تجاری،

 پایداری)  بعد  سهدر    عوامل  این  تیدرنها.  داد  نشان  روستایی  گردشگری  کارآفرینی  طریق  از  پایدار  گردشگری  دهکده  موفق  ایجاد
 .((Utami et al., 2023 شدند یبندگروه(  محیطیزیست و اجتماعی اقتصادی،

  در   که  است   عمیقی  نیازمند مطالعات  کارآفرینی  و  گردشگری  ارتباط  است،   توسعه روستایی  ابعاد  از   یکی  گردشگری  کهیی آنجا  از
ریزی نبود چهارچوب و الگوی از سویی دیگر در زمینه تحقیقاتی و برنامه  است.  رشد  حال  در  جغرافیایی ایران  ادبیات  در  حاضر  حال

 گرفته شکل های  ریزان در رابطه با فرصتهای تحقیقاتی و سردرگمی برنامهکاریمناسب و همگن در سطح ملی منجر به پراکنده
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 بلندمدت در  که    استها در مناطق روستایی  از این پتانسیل  یراصولیغگیری  ناشی از گردشگری روستایی است که نتیجه آن بهره
 گردشگری کارآفرینی با مرتبط دهد عواملمی نشان پیشین هایپژوهش مرور گردد.منجر به اثرات نامطلوب در مناطق روستایی می

  این   دارد  وجود  ارتباط  این   در   که  مثبتی   نکته.  شودمشخص می   عوامل  اهمیت  روستا،  هر  وضعیت  فراخور   به   و   بسیار متنوع  روستاها،  در
  و   گردشگر  اهمیت  به  بردن  پی  با  هم  روستاییان  و  پیدا کند  را   خود  جایگاه  است  توانسته  روستاها  در  حدودی  تا  که گردشگری  است

های توان از فرصتهایی که می شیوه  نیترمهمدر این راستا یکی از   سازند.  مرتفع  را  خود  نیازهای  از  برخی  اندگردشگری توانسته
توانند  . در این شرایط کارآفرینان عرصه گردشگری روستایی میاستموجود در مناطق روستایی بهره گرفت کارآفرینی در این بخش 

های درآمدی و توزیع ثروت شده که نتیجه  های اقتصادی در سطح منطقه، تعادلبا ایفای نقش به تقویت روابط شهر و روستا، رقابت
ای با عوامل مؤثر در های منطقهای، به واکاوی ارتباط مزیتبا توجه به اینکه، تاکنون در مطالعه  نی؛ بنابرااستروستایی  آن توسعه  

  اولویت  تا  است   پژوهش به ارتباط این عوامل پرداخته شده  رو، در این  همین  کارآفرینی گردشگری روستایی پرداخته نشده است. از
 گردد. ضروری مشخص عوامل به  توجه و رسیدگی

 مواد و روش   -2
 مطالعه  موردمنطقه  -2-۱

 است  آبادی  ۱8۵۴و    دهستان  ۷۱شهر،    ۲۶،  بخش   ۲9،  شهرستان  ۱۰دارای  کشوری  تقسیمات    مصوباتآخرین  اردبیل طبق  استان  
استان اردبیل به لحاظ    (.  ۱۴۰۰سایت استانداری اردبیل،  )  است از سکنه  خالی  آبادی    ۱3۱آبادی دارای سکنه و    ۱۷۲3تعداد  از این    که

ی طبیعی، تاریخی و فرهنگی  نظیری در حوزههای بسیار و گاهاً بیبرخورداری از اقلیم مناسب به ییلاق ایران شهرت یافته و ظرفیت
غنی موجب    رسوم  و  آدابعت متنوع و  اقلیم جغرافیایی، طبی.  استترین محورهای توسعه استان  یکی از مهم  عنوانبه دارد و گردشگری  

  از   استان،   این   گردشگری  مستعد  . روستاهایگردشگری قرار گیرد  توجه   قابلهای  های این استان در گروه جاذبه شده است تا روستا
  عنوان به این روستاها،    شدند،  معرفی  روستاهای گردشگری  عنوانبه  استان  گردشگری  و  یدستعیصنا  فرهنگی،  میراث  معاونت  طرف

های گردشگری و بهسازی مسیرهای  بافت کهن، معماری تاریخی، جاذبه(.  ۱شکل  )  هستند، در پژوهش حاضر  مطالعه  موردمنطقه  
در خصوص  اطلاعاتی    ۱. در جدول  است   در این استان بوده  روستای گردشگری   عنوانبه از جمله محاسن معرفی یک روستا   گردشگری

 .(۱)جدول  است شدهارائه  مورد مطالعه منطقهگردشگری هدف و مقصد روستاهای وضعیت گردشگری و کارآفرینی در 

 گردشگری استان اردبیل روستاهای  . ۱ جدول

 ردیف 
  روستاهای

 گردشگری 
 شهرستان  های موجود کارآفرینی های گردشگری ظرفیت

 آلوارس  ۱
ییلاق   تابستان،    و  بهار  در  معتدل  هوای  و  آب و  زندگی عشایری   ویژگی 

اسکی آلوارس در نزدیکی روستا )به دلیل   سون،    شاه  عشایر  وجود پیست 
 بهار(  و زمستان  در فراوان برف و مناسب شیب از یبرخوردار

صنایع تبدیلی، صنایع 
 غذایی 

 سرعین 

 کنزق  ۲
با و  تاریخی  روستای  مجاورت    قدمت   سرعین،   توریستی  شهر  کلخوران 

 و  کنزق  قدیمی  روستای   بقایای  در  آن  های)نشانه  تاریخی روستای کنزق
 است(  ملاحظه قابل روستا طبیعی غارهای

 سرعین  -

 اردبیل  - متنوع  و بکر طبیعی هایجاذبه  و مطبوع هوایی  و آب دارای گندیشمین 3

 خیارک  ۴
  گردشگری   های، دریاچه آت گلی، ییلاق های سبز و طبیعت بکرپوشیده از تپه

  خیارک، سی بینه سیدلر خیارک،  سی بینه جنقر خیارک،  بینه اوزون  خیارک، 
 خیارک   چای  آشاقی  و  سی   بینه  ابولی   آلتی،  بند  قایا،   شوش  سی،   بینه  کومورلی

 اردبیل  -

 کورعباسلو  ۵
  گیاهی و   تنوع  با  همراه  تابستان  و  بهار  فصل  کوهستانی در  و  معتدل  اقلیم 

 صفویه  دوره  در  اردبیل که  استان  تاریخی  و  قدیمی  روستاهای  باغات انبوه، از
 بوده  شاهسون عشایر ییلاقات از

 نیر -

 آلادیزگه  ۶
-چشمه آبگرم مشه سویی در میان جنگلمرطوب،    و  سرد  خشک،نیمه  اقلیم

فضای بکر و طبیعی  ،  های فندقلو نمین در بین روستاهای آلادیزگه و گیلده
زیبای  چشم و  اندازهای  مناسب  هوای  و  آب  سرسبز،  جنگل  با  کوهستانی 

 نمین -
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هایی از زندگی روستایی  ییلاقی ارتفاعات البرز غربی در محدوده و وجود جلوه

 .شودهای این منطقه محسوب میدر منطقه از جاذبه

 اندبیل ۷

برخورداری از    زمستان،   آب و هوای سرد در  و  معتدل در تابستان  هوای  و  آب
-هم  و  کوهستانی  یناحیه  در  استقرار   دلیل  منحصر به فرد طبیعی بهمناظر  
بقایای  با  جواری وجود    ارتفاعات   محدوده  در  آتشکده  و  کفو  قلعه  جنگل، 

 اندبیل  گاهیتفرج

پوشاک، صنایع دستی،  
 کشاورزی، گردشگری 

 خلخال

 برندق 8
، زمستاندر پائیز و آب و هوای سرد در بهار و تابستان و  معتدل آب و هوای

بقایای گورستان تاریخی و آرامگاه سید احمد معراجی در آن و دو اثر   وجود
 تاریخی مهاجر و پیر حاجی 

 خلخال -

 کزج  9

به رودخانهمدیترانه  اقلیم  نزدیکی    دارای   روستای  ۱۰  جزو  اوزن،   قزل  ای، 
پلکانی،   هایخانه  با  روستا  کالبدی  تاریخی، بافت  و  معماری  ارزش  با  بافت

  ی زاغه  پلکانی،   هایباغ  کوهستانی  فضاهای  تلفیق  روستا،   ییلاقی  موقعیت
 و  جشن  با  مذهبی  و  ملی  اعیاد  مراسم  طبیعی، برگزاری  هایصخره  طبیعی، 

   خوانی نوروز و خوانی مولود با همراه سرور

 خلخال -

 خوجین  ۱۰
  های جنگل  ازناو،   سرسبز  هایو مجاورت با کوه  کوهستانی  ناحیه  در  قرارگیری

  و  و تابستان  بهار  فصل  در  خشک و گرم  هوای  و  آب  میوه،   باغات  و  طبیعی
  سونشاه عشایر ییلاق و عشایری  زندگی سرد، ویژگی نسبتاً زمستانی

 خلخال صنایع غذایی، کشاورزی 

 سوسهاب ۱۱

های  و  معتدل  هایتابستان دریاچه  سخت،   نسبتاً  زمستان  کوچک    وجود 
علوی،    نصیرالدین  سید  وجود بقعه  روستا،   شمالی  قسمت  در  گولی  چشکول

های زلال و خنک و حیات وحش مثال  طبیعت منحصر به فرد، چشمه وجود 
 زدنی 

- - 

 قاسم کندی ۱۲
آب زیر زمینی که    هایچشمه  ،کوه آروانا  ، رودخانه زیبای برزند چاییوجود  

 )کهریز( نام دارد 
 گرمی  -

 یلئمو ۱3

  زمستان،  و  پائیز  آب و هوای سرد در  و  تابستان  و  بهار  در  خنک  هوای  و  آب
  حفاظت   منطقه  آبگرم،   هایچشمه  روستا،   پیرامون  ایپایه   کوه  هایتفرجگاه 

-معدنی  آب  مجاورت با  جانوری(،    و  گیاهی  نادر  هایموئیل ) دارای گونه  شده
  دره   با  کوهستانی  زیبای  اندازهایبا چشم  طبیعی  و  بکر  فضای  قینرجه،   های
  های آب   وجود  سبلان،   ارتفاعات  ییلاقی  و  مناسب  هوای  و  آب  عمیق،  های

  روستایی   زندگی  از   هاییجلوه   وجود  روستا،   نزدیکی  در  ایلاندو  و  موئیل  معدنی
 منطقه  در عشایری و

 مشگین شهر  -

 انار  ۱۴

  جاتی میوه   و  جو  و  گندم  زراعی  خشک، دارای محصول  نیمه  هوای  و  آب 
  انگور، محصولات دامی مانند مواد   و  سیب   هلو،  زردآلو،  گلابی،گیلاس،   چون
  مانند قالی،  دستی  صنایع  تولید  و  عسل  زنبور   پشم، پرورش  و  گوشت  لبنی،

معابری  گری، سفال  نیز  و  جوراب  و  جاجیم  متعدد   هایدسترسی  با  دارای 
  انداز   چشم  آبادی،  میان  از  چای  انار   رودخانه  باغی، عبور  کوچه  و  سنتی   اشکال

  دامنه   و  هاکوه  حاشیه  هایتفرجگاه  زیبای انارچای،   و  سرسبز  مسیر  انگیز  فرح
 روستا   اطراف هایتپه 

 مشگین شهر  -

 اولتان ۱۵

  آب و هوای مطبوع   زمستان  و  پائیز   در  و  تابستان  و  بهار  در  معتدل  هوای  و  آب
 قلعه   بقایای   به  توجه  ) دوران پیش از اسلام( با  قدمت تاریخی  خنک، دارای  و

 کانال  هایکناره   در  متراکم  باغات  و  ارس  سد  حاشیه  گاه  تفرج  اولتان،   تاریخی
  در   اولتان  روستای  متری  ۵۰۰  در  اولتان  تاریخی  قرار گیری قلعه  رسانی، آب

که    اشکانیان دوره به اولتان متعلق تاریخی تپه بقایای وجود ارس،  رود کنار
  مورد   هجری  دوازدهم  سده  تا  اسلامی  دوره  اوایل  و  ساسانیان  دوران  در

 نظامی بوده  استفاده

 پارس آباد -
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 مطالعه  مورد. نقشه منطقه ۱ شکل

 روش پژوهش -2-2
 ی هاروش  تحت عنوان و  نهدی م رو  پیش ی راشناختروش یهادگاهید از یترع یوس طیف کیفی  و کمی رویکردهای از مکمل استفاده
و    یفیک  یهاهر دو دسته داده  یگردآور  ق، یهدف تحق  کهییآنجا  از   . هستندروش  استفاده و ادغام هر دو    متقاضی  ،وضوحبه   آمیخته،

بر اساس هدف،    حاضر  قیحقتبنابراین  است،    (Sadr Mousavi et al,2016:6)ها  هر دو مجموعه داده  لیتحل و هیتجز  ی وکم
 که ییآنجا  است. از  آمیخته )ترکیبی(از نوع    یشیمایها، پداده  ینحوه گردآورتحلیلی و از لحاظ   – ماهیت توصیفی  نظر    و از  یکاربرد

با عوامل مؤثر در کارآفرینی    مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی  ایهای منطقهارتباط مزیت  لیو تحل  یبررس  صدددر  قیتحق
ه  ها از دو روش استفاده شد ، بخش اول تحقیق به صورت کیفی انجام شده است. برای استخراج شاخصاست  گردشگری روستایی

های مورد بررسی با استفاده ای مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی ابتدا شاخصهای منطقه. در گام اول برای تبیین مزیتاست
از روش  ر در کارآفرینی گردشگری روستایی  آوری شد و در گام دوم برای تحلیل عوامل مؤثناد نظری از منابع مختلف جمعاز است

موضوع از   هیلاهیمشاهده ژرف و لا  به صورتخط به خط   هیاول  یکدگذار  کرد،یرو  نیا  تیبه موجب ماهمصاحبه کیفی استفاده شد.  
از کدها شد. سپس در   یجامع  ستی منجر به ل  تیها انجام شد که در نهااز رونوشت ،  )از جزء به کل(  ییاستقرا  وهیمختلف به ش  یایزوا

سپس نتایج کلی حاصل از هر دو   . استفاده شد ودایکافزار مکسها از نرمداده تیریمتمرکز و مد یساخت کدها یبرا هیثانو یکدگذار
به    یجزئگام روش کیفی برای تحلیل در بخش کمی، کدگذاری شده و با استفاده از مدل معادلات ساختاری به روش حداقل مربعات  

  ی حجم نمونه مختلف برا  دواز  کند تا  استفاده از روش تحقیق آمیخته ایجاب میاسمارت پی. ال. اس. تحلیل شد.    افزارنرم وسیله  
نفر    ۲۱به تعداد    ۱یبرفگلوله  یریگنمونه   ،یفیبخش ک  یریگنمونه   .استفاده شود  کیفی و کمی  ی ها داده  لیتحل  و  هیتجزو    یگردآور

نمونهبوده و در بخش کمی   نمونه   ۲آسان  یریگاز روش  نوع  تعداد    3ی راحتمالیغ  یریگاز  استفاده شده است  3۶3به    ۲  شکل  .نفر 
 را نشان داده است.  ق یمشخصات حجم نمونه تحق

 
1. Snow Ball 

2. Convenient Sampling 

3. Non-probability Sampling 
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 مشخصات حجم نمونه تحقیق. 2 شکل

 هایافته -3
ارز  یشناخت  طهیح مورد  مز  ی ابیدر  روستایی  ایمنطقه  هایتیارتباط  گردشگری  کارآفرینی  در  کارآفر  مؤثر  در  مؤثر  عوامل   ی نیبا 

است که    یسطوح مختلف  یرا شامل است و دارا  یعقل  یهامطالعه، ادراکات و مهارت  نیدر ا  لیدر شهرستان اردب   ییروستا  یگردشگر
به  پژوهش در ابتدا  ن یدر ا ختهیدر پژوهش آم جیرا وهیبا توجه به ش. ردیگیسطوح را در بر م نی ترقیو عم نیتا بالاتر هیاول یهاهیلا

و    یاصل  یهاهیماها و درونمقوله   یبندصورت به   ییروستا  یگردشگر  ینیعوامل مؤثر در کارآفر  شناسایی صورت تحلیل کیفی برای  
ها انجام خط به خط از رونوشت  هیاول یکدگذار کرد،یرو نی ا تیبه موجب ماه  .مصداق هر کدام پرداخته شده است نیو همچن یفرع

ها از  داده  تیریمتمرکز و مد  یساخت کدها  ی برا  هیثانو  یاز کدها شد. سپس در کدگذار  یجامع  ستیمنجر به ل  تیشد که در نها
 . نشان داده است 3که در شکل  استفاده شد  ودایکافزار مکسنرم

کد   ۷کد متمرکز و    3یی استخراج شده است: بعد اقتصادی شامل  استقرا  وهیبه شکه مشخص است تعداد پنج بعد    گونههمان
کد    ۲کد فرعی؛ بعد نهادی شامل    ۱۲کد متمرکز و    3کد فرعی؛ بعد اجتماعی شامل    8کد متمرکز و    ۲فرعی؛ بعد محیطی شامل  

 کد فرعی. ۷کد متمرکز و  ۲د کد فرعی و در نهایت بعد زیرساختی با تعدا ۶متمرکز و 

ی، نتایج حاصل از مطالعه امنطقههای  برای برقراری ارتباط ساختاری بین عوامل مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی و مزیت
ای های منطقههای عملیاتی مزیتشاخص عنوانبههای عملیاتی عوامل مؤثر و نتایج حاصل از استناد نظری  شاخص  عنوانبه کیفی  

ها شده است.   محقق ساخته اقدام به گردآوری داده  نامهپرسشمحقق ساخته درآمده و برای توسعه ابزار توسط    نامهپرسش   صورتبه 
 نتایج حاصل از استناد نظری را نشان داده است.  ۲جدول 
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 در محیط مکس کیودا  هاداده. نتایج حاصل از کدگذاری  3شکل 
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 ی امنطقه یهاتیمز  یاتیعمل یهاشاخصنتایج بررسی استناد نظری برای شناسایی . 2جدول 
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A1 وکار کسبجهت ایجاد و توسعه   مالی تأمین در )حقوقی( خصوصی بخش ورود                  

A2  بانکی  بهرهکمامکان دریافت تسهیلات                  

A3 بانکی  تسهیلات به دسترسی برای وثیقه و ضامن فراهم کردن شرایط تسهیل                  

A4 زنان کارآفرینی توسعه منظور به تسهیلات ارائه                  

A5 های شغلی گذاران محلی برای ایجاد فرصتتشویق سرمایه                  

A6 روستا )استارتاپی(  در گذاریسرمایه برای فرشته گذارانسرمایه تشویق                  

A7 روستایی  الحسنهقرض هایتشکیل صندوق                  

A8 روستایی محروم مناطق فعالین برای بلاعوض و ویژه تسهیلات اعطای                  

A9 جدید  یوکارهاکسب از صاحبان  دولت اییارانه حمایت                  

A10  های مالیاتی معافیت                  

ی 
اع

تم
اج

-
ی 

نگ
ره

ف
 

B1 ها داشتن روحیه انجام کار گروهی در انجام فعالیت                  

B2  های اجتماعی مشارکت زنان و دختران در فعالیت                  

B3  های مختلف گیری و اجرای فعالیتتصمیممشارکت در                  

B4 در کار  شکست و اشتباه ریسک،  تحمل                  

B5 جدید( یهادهیا جدید ) چیزهای کشف به نسبت بودن کنجکاو                  

B6 مشکل یک حل جدید برای هایروش تلفیق و کشف توانایی                  

B7 
 توسعه و ایجاد برای منطقه سطح  در یا های محلیرسانه در ترویجی و فرهنگی عمومی،  هایآموزش

 وکار کسب
    

 
 

 
          

B8 منطقه  در وکارکسب و توسعه ایجاد با مرتبط آموزشی هایکارگاه  و هاکلاس برگزاری                  

B9 جدید   یوکارهاکسب ترویج  جهت مروجان حضور                  

https://sciprofiles.com/profile/858949
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C1 گردشگری  کارآفرینی  زمینه در دولت یهااستیس شفافیت                  

C2  های دولتی برای کارآفرینان در راستای کارآفرینی روستایی وجود مشوق                  

C3 های منطقه ریزی متناسب با پتانسیلبرنامه گذاری و سیاست                  

C4 جدید وکارکسب یتوسعه و ایجاد برای مالیاتی معافیت قوانین                  

C5  تدوین قوانین مربوط به کارآفرینی                  

C6   وکار کسب هایپروانه  و مجوّزها اخذتدوین قوانین و مقررات آسان جهت سهولت                  

ی 
خت

سا
زیر

 

D1 ی کشلولهو شبکه سراسری برق و منابع آب  دسترسی به پوشش گازرسانی                  

D2  دسترسی به جایگاه توزیع بنزین و سوخت                  

D3  ارتباطات روستاییدسترسی به فناوری اطلاعات و                  

D4  ها دسترسی به شبکه ارتباطی زمینی و جاده                  

D5 های مسافربری دسترسی به پایانه                  

D6  ی راه نیبزیرساخت گردشگری از قبیل هتل و متل، کمپ گردشگری و خدمات                  

ی
یط

مح
 -

ی
بد

کال
 

E1 گیاهی  های متنوعوجود گونه                  

E2 های متنوع جانوریوجود گونه                  

E3 یونسکو(  یا ملی آثار فهرست در شدهثبت)  طبیعی میراث وجود                  

E4 یونسکو( یا ملی آثار فهرست در شدهثبت)  فرهنگی میراث وجود                  

E5  ،و رطوبت  وهوا آبعوامل اقلیمی مانند بارندگی                  

E6 کالای فرهنگی  عنوانبه یدستع یصنا                  

E7  در مقایسه با سایر مناطق فردمنحصربهانداز چشمطبیعت بکر و                  

 

https://sciprofiles.com/profile/858949
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  دهنده نشانی نشان داده شده است. نتایج  ریگ( مدل اندازهرمنیاسپ  -)کرونباخ  یی ترکیبیایپا   PLSبا استفاده از دستور    ۴شکل    در
متغیرها   از  برخی  اجتماعیاستپایایی  بعد  مزیت)فرهنگی    -.  متغیر  منطقهدر  و  های  روستایی(  گردشگری  کارآفرینی  در  مؤثر  ای 

مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی مقدار پایایی، ای مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی و عوامل های منطقههمچنین مزیت
 دهد.را نشان می ۷/۰بالای 

 

 پذیر اسپیرمن( متغیرهای مشاهده -ترکیبی )کرونباخ نمودار بررسی قابلیت اطمینان. 4شکل 

 نییتع بیشاخص ضرشود؛ ابتدا یمیری و فقط یک مدل ساختاری تشکیل گاندازهیک مدل معادلات ساختاری از چندین مدل 
صورت    زابرونتوسط متغیر    زادرونصد از تغییرات متغیر  دهد چند دریمنشان    زادرون بررسی شده است. متغیرهای مکنون    اسکوئر

ها برای تعدیل سایر  از متغیر کدامچیهحذف  مقادیر ازاسکوئر برای تمامی متغیرها است.  توجهقابلمیزان  از ۵شکل  مقادیرگیرد. یم

برای شاخص عوامل مؤثر در کارآفرینی گردشگری  ( بعد اجتماعی   اسکوئر برای توجهقابل   میزان مهم نکته اما؛  دهدمتغیرها خبر نمی

 .استمتغیرها  سایر به روستایی ( نسبت

 
 شاخص ضریب تعیین . 5شکل 

است که    یخط  ون یدر رگرس  استانداردشده   یهمان بتا  ریمس  ب ینشان داده شده است. منظور از ضر  ریمس  ب یضرا  ۶  در شکل 
دهنده روابط معکوس  نشان  یمنف  بیزا و ضرازا و برون پنهان درون  یرها یمتغ  نیب  میدهنده روابط مستقنشان  ،مثبت  ریمس  بیضرا

وام   یمؤلفه  رازیغبه )   زابرون  و   زادرون  پنهان  متغیرهای  بین   روابط   تمامی  که  دهدمی  نشان  مسیر  تحلیل هاست.  آن   نیب اعطای 
های متنوع جانوری زیست و وجود گونه ممانعت دولت و مدیران از کارآفرینی مخرب محیطهای زایی )در بعد اقتصادی(، مؤلفهاشتغال

منطقه،    در بانکی به خدمات دسترسیهای عمومی مناسب مانند آب، برق، گاز،  های دسترسی به زیرساخت)در بعد محیطی(، مؤلفه
)در بعد    بانک   پستدسترسی به خدمات  مناسب،    نقل   و  حملدسترسی به وسایل  ارتباطی،   هایراه  وضعیت مناسب معابر داخلی و

 وثیقه و ضامن فراهم کردن شرایط های تسهیلزیرساختی( برای متغیر عوامل مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی( و )مؤلفه
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-گذاران محلی برای ایجاد فرصتزنان، تشویق سرمایه کارآفرینی توسعه منظوربه  تسهیلات بانکی، ارائه تسهیلات به دسترسی برای
روستایی،   الحسنهقرض هایروستا )استارتاپی(، تشکیل صندوق در گذاریسرمایه برای فرشته  گذاران سرمایه  ای شغلی، تشویقه

جدید،    یکارها  و  کسب  از صاحبان  دولت  اییارانه  روستایی، حمایت محروم مناطق  فعالین برای بلاعوض و ویژه تسهیلات اعطای
 ملی   آثار  فهرست  در  شده  ثبت)  فرهنگی  میراث  وجود،  گیاهی  های متنوعوجود گونههای  مؤلفه  مالیاتی )در بعد اقتصادی(،های  معافیت

 یتوسعه و ایجاد برای مالیاتی معافیت قوانینهای  کالبدی(، مؤلفه-)در بعد محیطی   کالای فرهنگی  عنوانبه  یدستعیصنا،  یونسکو(  یا
قانونی(، برای    -)در بعد سیاسی  وکارکسب هایپروانه و مجوّزها جدید، تدوین قوانین و مقررات آسان جهت سهولت اخذ وکارکسب

 . است ای مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی( مستقیمهای منطقهمتغیر مزیت
 

 

 پذیر . بررسی سطح متغیرهای مشاهده6شکل 

  ی هاافزار مراجعه شده و وزن نرم   BT  ی و اثرات کل به خروج  میاثرات مستق  یمعنادار  بیو ضرا  یآماره ت  ریمشاهده مقاد  یبرا
ضرایب مسیر مکمل بزرگی و جهت علامت ضریب بتای    معناداری  .(۷  شکل)نشان داده شده است    ریپذمشاهده  یرهایمتغ  یعامل

  د یأیتدر نظر گرفته شده باشد، آن رابطه یا فرضیه    نانیاطم  موردآماره در سطح    حداقلبالای    آمده دستبه . چنانچه مقدار استمدل  
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مقایسه    ۵8/۲و    9۶/۱،  ۶۴/۱درصد این مقدار به ترتیب با حداقل آماره تی    99درصد و    9۵درصد،    9۰. در سطح معناداری  شودیم
 گردد.یم

 
 پذیر مشاهده متغیرهای عاملی هایوزن بررسی . 7 شکل

 

در    8۱/۰ی تی  رابطه با مقدار آمارهدهد این  ارتباط بین عوامل مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی با بعد اقتصادی نشان می
شود. از نظر پاسخگویان عامل مهم دیگری به غیر از عامل اقتصادی در کارآفرینی گردشگری درصد رابطه تأیید نمی  9۰سطح اطمینان  
های گذاران داخلی برای ایجاد فرصتایجاد انگیزه و توانمندسازی سرمایه  پاسخگویان . این در حالی است که از نظر  استروستایی مؤثر  

 ذاری را در کارآفرینی گردشگری روستایی دارد.بیشترین تأثیرگ ۷3/۱متغیر آشکار با مقدار  عنوانبه  شغلی
در   ۷۴/۰ی تی  دهد این رابطه با مقدار آمارهارتباط بین عوامل مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی با بعد زیرساختی نشان می

آفرینی گردشگری شود. به دیگر سخن از نظر پاسخگویان در بررسی عوامل مؤثر در کاردرصد رابطه تأیید نمی  9۰سطح اطمینان  
، و خدمات زیربنایی  ون یزیتلو، وسایل ارتباطی مثل رادیو،  روستا  ICTدسترسی به  ها از قبیل  روستایی در کالبد موضوع، زیرساخت

دارای امتیاز لازم برای مؤثر بودن در کارآفرینی   بانکپستمناسب، خدمات    نقل   و  حملمانند خدمات بانکی، معابر عمومی، وسایل  
متغیر    عنوانبه   های مناسب ارتباطی مانند تلفن، اینترنتامکان استفاده از زیرساخت. این در حالی است که  یستندگردشگری روستایی ن

 بیشترین تأثیرگذاری را دارد. ۱۴/۱آشکار با مقدار 
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در   ۱9/۵ی تی  دهد این رابطه با مقدار آماره با بعد نهادی نشان می  روستاییارتباط بین عوامل مؤثر در کارآفرینی گردشگری  
شود.  شود. یعنی بعد نهادی عامل مهمی است که باعث کارآفرینی گردشگری روستایی میدرصد رابطه تأیید می  99سطح اطمینان  

های آسان، ثبات در قوانین مربوط به فعالیت مقررات  و کارآفرینی، قوانین بخش در مناسب حمایتی هایسیاست  باید اذعان کرد وجود
از   کارآفرینانه  هایفعالیت   حامی  هایتعاونی  و  نهادها  به  آسان  دسترسیمتولی و   هایسازمان نهادها و میان کارآفرینی، هماهنگی

 هایتعاونی  و  نهادها  به   آسان   دسترسی قرار گیرند. در این رابطه    توجه  موردعواملی هستند که در کارآفرینی گردشگری روستایی بایستی  
  که  است  شده  پذیرفته گسترده به طور بیشترین تأثیرگذاری را دارد.   ۱9/3متغیر آشکار با مقدار  عنوان به  کارآفرینانه هایفعالیت حامی

  در همین راستا، (. Boettke & Coyne, 2009) است  مرتبط ملی خاص  هایزمینه و مؤسسات  هایویژگی با  کارآفرینانه هایفعالیت
  دهنده نشان نهادی  محیط که دریافتند هاآن . ندکرد بررسی را کارآفرینی رشد آرزوهای و نهادی محیط  بین  رابطهایسترن و همکاران 

  خود  تجارت  گسترش  برای  را  کارآفرینان  طلبیجاه  تواند می  نهادی  محیط  .است  کارآفرینی  رشد  هایآرمان  روی  بر  لبه  دو  شمشیری
  تواند می نهادی محیط که کرد استدلال توان می نهادی، تئوری اساس  بر .  دهد کاهش را کارآفرینی برای هاآن  تمایل یا کند تحریک

  و   مالکیت  حقوق   تأثیر  مورد   در  هاییبینشترویلو  .  (Estrin et al., 2013)  برانگیزد  کارآفرینی  در  مشارکت  برای   را  افراد  رفتار
 تثبیت خوب مالکیت حقوق مقررات که دهدمی  نشان تجربی نتایج. کرد ارائه کارآفرینی رشد آرزوهای روی بر قراردادی هایسیستم

   کند  تقویت  را  کارآفرینی  رشد  تواندمی  شده  ساخته  خوبی  به  حقوقی  سیستم  یک  کهیدرحال  کند،می  کمک  نوآوری  توسعه  به  شده،
(Troilo, 2011).   چگونگی    درک  برای  نظری،  چارچوب  یک  عنوانبه   تواندمی  نهادی  نظریه  که  کردند  خاطرنشان  اهلستروم و بروتون

  همچنین   کارآفرینان (.(Ahlstrom and Bruton, 2001  شود   استفاده  به دست آوردن مشروعیت برای فعالیت جدید کارآفرینان،
 کنند  کسب  مشروعیت  کارآفرینی  موفق  هایمثال  و   هاداستان  طریق   از   خود  جدید  هایفعالیت  برای  است   ممکن

(Lounsbury and Glynn, 2001)  .لازم  منابع  آوردن  دست   به  در  اساسی  عامل  یک  عنوانبه  سازیمشروعیت  هایفعالیت  این 
 (Martens et al., 2007).  ند شومی  گرفته نظر در جدید تجاری گذاریسرمایه یک بقای برای

در   ۵۷/۰ی تی  دهد این رابطه با مقدار آمارهبا بعد محیطی نشان می  روستاییارتباط بین عوامل مؤثر در کارآفرینی گردشگری  
شود. از نظر پاسخگویان عوامل مهم دیگری غیر از بعد محیطی در کارآفرینی گردشگری درصد رابطه تأیید نمی  9۰سطح اطمینان  

بیشترین تأثیرگذاری را  ۰۲/۲متغیر آشکار با مقدار    عنوانبه  دسترسی به منابع آب طبیعیروستایی مؤثر است. این در حالی است که  
 در این رابطه دارد. 

در   3۱/۶ی تی  دهد این رابطه با مقدار آماره تباط بین عوامل مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی با بعد اجتماعی نشان میار
  ۵۷/8متغیر آشکار با مقدار    عنوانبه   های سخت و مشکلاسترس در موقعیت  نداشتنشود.  درصد رابطه تأیید می  99سطح اطمینان  

ها و  های جدید توانایی مواجه با سختیبیشترین تأثیرگذاری را در این رابطه دارد. یعنی اگر افراد در شروع کار برای انجام فعالیت
توانند انگیزه تغییر در زندگی خود را تقویت کنند. شواهد زیادی برای تأیید  و خوداتکایی می  نفس  به   اعتمادها را داشته باشند، با  چالش
های کارآفرینانه دارد.  تأثیر مثبتی بر شروع فعالیت  یریپذسکیرقدرت    جمله   ازهای فردی قوی  تایج وجود دارد که داشتن ویژگی این ن

.  ( Sharaf et al  2018 ,)  شودمی  تلقی  مهم  کارآفرینی  گیری برایتصمیم  در  که  است  فرد  شخصیتی  ویژگی  کردن،  ریسک  به  تمایل
دهند )مثل   نشان   واکنش  نامطمئن  هایبه موقعیت  کنند و  تقویت  را   رقابتشان  تا  کندمی  کمک  کارآفرینان  به   پذیریریسک  توانایی
  بهبود   و  خطاها  کاهش  به   ریسک منجر   دقیق  ارزیابی .  ارزیابی کنند(  اشتباه  به   را   خاص  تجاری  عملیات  به   مربوط  خطرات  که  زمانی

  کردن،   ریسک  به  تمایل  این،   بر  علاوه(.  Butt et al., 2015) شودمی  محرمانه   هدف  به  دستیابی  منظوربه  وکارکسب  هایاستراتژی
  و  دهد افزایش را افراد کارآفرینی بگذارد، نیت تأثیر گیریتصمیم  در مشارکت توانایی بر  تواندمی و دهدمی افزایش را نفس  به اعتماد

 کارآفرینی  موفقیت   به  دستیابی   برای   پرخطر  هایگیریتصمیم  به   منجر  که   شودمی   خلاق   تفکر   به  هاآن   در نهایت باعث تبدیل تجربیات
 برای   بالاتری  هایاز توانایی   زیرا  دارند؛  بیشتری  نفس به  اعتماد  کارآفرینان  غیر  به  نسبت  کارآفرینان  . Mat et al., 2020))  شودمی

 شهرت  از  نمایی  پذیر،ریسک  هایفعالیت  ،نیبنابرا  ؛(Yurtkoru et al., 2014)  دارندبرخور  موفقیت  به  دستیابی  در جهت  کردن  ریسک
 .شودمی هاآن  موفقیت احتمال  افزایش به  منجر که است کارآفرین یک پایین یا متوسط  بالا،

ی دهد این رابطه با مقدار آمارهای مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی با بعد اقتصادی نشان میهای منطقهارتباط بین مزیت
  عنوان به بانکی    بهرهکمشود. این در حالی است که امکان دریافت تسهیلات  نمی  تأییددرصد رابطه    9۰در سطح اطمینان    ۲۱/۱تی  

 بیشترین تأثیرگذاری را دارد. ۶۶/۱متغیر آشکار با مقدار 



 ۱9زاده و همکاران                     کریم /ای با عوامل مؤثر در کارآفرینی ... های منطقه واکاوی کیفی و کمی ارتباط مزیت 

 

دهد این رابطه با مقدار  نشان میقانونی  - یروستایی با بعد سیاس گردشگریای مؤثر در کارآفرینی های منطقهارتباط بین مزیت
های دولتی برای کارآفرینان در شود. این در حالی است وجود مشوقدرصد رابطه تأیید می   99در سطح اطمینان    ۱۷/۴ی تی  آماره

کارآفرینان  از دلیل  دو به اساساً هابیشترین تأثیرگذاری را دارد. دولت 3۶/9متغیر آشکار با مقدار  عنوانبهراستای کارآفرینی روستایی 
 ایجاد  و  هانوآوری   بیشتر  و  کنندمی   رشد   سرعتبه   که  هستند  هاییشرکت  احتمالاً  نوپا  کارآفرین  هایشرکت   اولاً،.  کنندمی  حمایت

 هستند  هاییآن  کلیدی  هایشرکت   این  دوم،.  کنندمی  سهیم  شود،می  حاصل  (SMEs)  متوسط  و  کوچک  هایشرکت  از  که   را  شغل
  به  دسترسی  در  ترسابقه   با  و  بزرگ  هایشرکت   به  نسبت  نوپا   کارآفرین  هایهستند. شرکت  مواجه  مالی  تأمین  موانع  ترینمهم  با  که

  های گذاریسرمایه  که ایبودجه   شکاف به  توجه  با هاکنند. دولتمی  تجربه را  بیشتری مشکلات مالی مؤسسات از خارجی مالی منابع
 ایجاد  کارآفرینانه  هایگذاریسرمایه  افزایش  برای  را  هاییطرح  دارد،می  باز  رشد  هایفرصت  از  برداریبهره  از  را  جوان  کارآفرینی

های دولتی کارآفرینی، وجود مشوق  زمینه  در   دولت  هایسیاست  توان به شفافیتاز جمله آن میکه     (Bertoni et al., 2019)اندکرده
 وکارکسب یتوسعه و ایجاد برای مالیاتی معافیت های منطقه، قوانینریزی متناسب با پتانسیلبرنامهگذاری و  برای کارآفرینان، سیاست

اشاره   وکارکسب هایپروانه و مجوّزها جدید، تدوین قوانین مربوط به کارآفرینی و تدوین قوانین و مقررات آسان جهت سهولت اخذ
   .دارد وجود سیاستی ابزارهای این از یک هر اثربخشی مورد در یاگسترده تجربی کرد. شواهد

ی  دهد این رابطه با مقدار آمارهای مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی با بعد محیطی نشان میهای منطقهارتباط بین مزیت
و رطوبت    هوا   و   آباقلیمی مانند بارندگی،  شود. این در حالی است عوامل  درصد رابطه تأیید نمی  9۰در سطح اطمینان    9۴/۰تی  

 بیشترین تأثیرگذاری را دارد.  ۵۴/۱متغیر آشکار با مقدار  عنوانبه 

ی دهد این رابطه با مقدار آمارهای مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی با بعد زیرساختی نشان میهای منطقهارتباط بین مزیت
و   روستایی از قبیل دسترسی به پوشش گازرسانی  هایزیرساختشود. بهبود  درصد رابطه تأیید می  99در سطح اطمینان    ۰۵/۴تی  

، دسترسی به جایگاه توزیع بنزین و سوخت، دسترسی به فناوری اطلاعات و ارتباطات،  یکشلولهشبکه سراسری برق و منابع آب  
مسافربری از شرایط لازم برای کارآفرینی است. این در حالی است که دسترسی به جایگاه    هایها و پایانهشبکه ارتباطی زمینی و جاده

  توانند می هازیرساخت .دهددر این رابطه نشان میبیشترین تأثیرگذاری را  8۶/۵متغیر آشکار با مقدار  عنوانبه توزیع بنزین و سوخت 
  هافرصت  آن  رساندن  فعلیت  به  برای  کارآفرینان  توانایی  و   کارآفرینی  هایفرصت  شناسایی  که  کنند  تقویت  را  پیوندهایی  و  اتصالات

  کارآفرینی   فعالیت  از  بیشتری  درجه  دیگر  مناطق  به  نسبت  مناطق  از  برخی  چرااینکه    .(Audretsch et al., 2015) کندمی  تسهیل  را
  بیان   لوفستروم و همکاران  که  طورهمان گرفته است.    قرار  اشاره  مورد  بسیاری از افراد  توسط  است که  کلیدی  سؤال  ،دهندیم  نشان  را

 کننده نییتع  عوامل  درک  به  محققان  توجه  هادهه  برای  شود،  کارآفرینی  از  ممانعت  یا  ترویج  باعث  است  ممکن  متعددی  شرایط  د،نکنمی
  و   افراد  دسترس  در  کارآفرینی   هایفرصت   بر  است  ممکناست و    فضا  به  وابسته  ییهاویژگی  چنین  .استبوده    کارآفرینی  به  ورود

شده    شناسایی  کارآفرینی  فعالیت  بر  فضایی  تأثیرات  از  زیادی  تعداد  .بگذارد  تأثیر  هافرصت  آن  پیگیری  برای  هاآن  تمایل  و  توانایی
می   تفسیر  که  هنگامی.  دانشی  سرمایه  و  اجتماعی  سرمایه  تا  گرفته  انسانی   سرمایه  و  زیرساختی  -  یفیزیک  سرمایه  گستره  ازاست.  

  (.Lofstrom et al., 2013د )کر تفسیر کارآفرینی هایقابلیت و هافرصت افزایش عنوان به  توان می  را این موارد د، نوش

دهد این رابطه با  اجتماعی نشان می  -  یای مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی با بعد فرهنگهای منطقهارتباط بین مزیت
تأیید نمی   9۰در سطح اطمینان    8۰/۰ی تی  آمارهمقدار   رابطه  این در حالی است مشارکت در تصمیمدرصد  اجرای شود.  گیری و 
 بیشترین تأثیرگذاری را دارد.  ۵۷/3متغیر آشکار با مقدار  عنوانبههای مختلف فعالیت

مزیت بین  ارتباط  نهایت  منطقهدر  گردشگری  های  کارآفرینی  در  مؤثر  گردشگری  ای  کارآفرینی  در  مؤثر  عوامل  با  روستایی 
 نیترمهم PLS هایخروجی به توجه با پایان در موردبحث موضوع ساختاری تحلیل به  توجه شود. باتأیید می  39/۴روستایی با مقدار  

گزارش شده است. با توجه به جدول در متغیر عوامل مؤثر در    3 جدول در  کارآفرینی گردشگری روستایی  در  تأثیرگذار هایمؤلفه
 های فعالیت  حامی  هایتعاونی  و  نهادها  به  آسان  ( عامل دسترسیتوانایی مدیریتکارآفرینی گردشگری روستایی در بعد نهادی )شاخص  

سخت و مشکل بیشترین میزان های  های فردی( عامل نداشتن استرس در موقعیتکارآفرینانه و در بعد اجتماعی )شاخص ویژگی
حقوقی  -ای مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی در بعد سیاسیهای منطقه است. در متغیر مزیت  تأثیرگذاری را در این رابطه داشته 

مشاوره حمایت  عامل  )شاخص  مشوقای(  زیرساختی  وجود  بعد  در  و  روستایی  کارآفرینی  راستای  در  کارآفرینان  برای  دولتی  های 
 دهد.اخص انرژی( عامل دسترسی به جایگاه توزیع بنزین و سوخت بیشترین میزان تأثیرگذاری در این رابطه را نشان می)ش
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 های تأثیرگذار ها و معرفشاخص ابعاد، . 3جدول 

 مقادیر تی  کد معرف  شاخص  ابعاد  متغیر 

عوامل مؤثر در کارآفرینی گردشگری 
 روستایی

 توانایی مدیریت  نهادی
  حامی هایتعاونی  و نهادها به آسان دسترسی

 کارآفرینانه  هایفعالیت
C05 ۰9/۲ 

 B10 های سخت و مشکلنداشتن استرس در موقعیت های فردی ویژگی اجتماعی 
۵۷/8 
 

ای مؤثر در کارآفرینی  های منطقهمزیت
 گردشگری روستایی 

- سیاسی
 قانونی

 ای حمایت مشاوره
کارآفرینان در راستای های دولتی برای وجود مشوق 

 کارآفرینی روستایی 
C002 3۶/9 

 D002 8۶/۵ دسترسی به جایگاه توزیع بنزین و سوخت  انرژی  زیرساختی 

 پوشی چشم روش به کردن بینیپیش در ساختاری مدل توانایی ساختاری، مدل کیفیت شاخص  یا افزونگی اشتراک از هدف

 مقادیر  عنوانبه  ترتیب به را  3۵/۰،  ۱۵/۰،  ۰۲/۰مقدار   سه ت.اس گایسلر - استون Q2 شاخص آن سنجش معیار نیترمعروف   .است

 میانگین ریشه  شاخص از ،(GOFبرازش ) نیکویی معیار شدن منسوخ از اند. پسکرده معرفی شاخص این برای قوی و متوسط ضعیف،

 که  گونههمانگردد.  می قلمداد مناسب    ۰8/۰یا    ۱/۰کمتر از   شاخص این مقدار  شود.می استفاده استانداردشده ماندهی باق مربعات

 دهدمی نشان  3  جدول  است. نتایج برخوردار قبولی قابل استانداردشده ماندهباقی  مربعات میانگین ریشه از مدل دهدمی نشان 3جدول  

   است.  میتعمقابل و بوده برخوردار  برازش نیکویی  از مدل

 . نیکویی برازش مدل 3جدول 
 

ی نیمدل تخم مدل استاندارد   

SRMR ۱3۶/۰  ۱۶8/۰  

d_ULS ۰۰۶/۶۱  ۲۴8/93  

d_G ۱3/۱9۵ ۱۴/۱۶8 

Chi-Square ۱۷/۵۱9.۰3۶ ۱8/۴۲3.۵۷۴ 

NFI ۰/۲۱۶ ۰/۱۷۶ 

  عنوان به  (d_G)  ژئودزیکی فاصله و(  d_ULS)اقلیدسی   فاصله معیار دو جزئی، مربعات حداقل در مدل برازش ارزیابی برای
 مطالعات  است. تاکنون نامشخص بسیار ساختاری هایمدل در معیار دو این از استفاده نحوه شوند.می نامیده واقعی برازش معیارهای

 کاندوس توسط معیارها دارد. این وجود محققان بین در هاآن مورد در کمی اطلاعات اگرچه است، شده انجام زمینه این در متعددی

 اعتمادقابل  شاخص  عدد یک توانندنمی الزام دو این خاص، به طوراست.  شده اعمال کوواریانس ماتریس  تفاوت تعیین برای ۱دبرا  و

 مدل تناسب معیارهای  برای ایآستانه داد. چنین قرار بحث مورد را آن بتوان که ندارد وجود ایآستانه  شدت ،نی؛ بنابراکنند ارائه

 شاخص  به توجه با نی؛ بنابرااست خوب مدل تناسب باشد،  ۷/۰ از بیش NFI مقدار اگر مثال، برای ،حال ن یا با ندارد، وجود واقعی

   است. مناسب حاضر تحقیق مدل برازش ،(SRMR) استانداردشده باقیمانده مربعات میانگین ریشه

 گیریبحث و نتیجه  -4
با چالش روستایی  پایدار  بهرهتوسعه  فقر،  بیکاری،  زیادی چون  روستا،  های  و  توسعه شهر  افزایش شکاف  تولید،  منابع  پایین  وری 

ها و بهبود اشتغال، معیشت این ناپایداری  مهاجرت و تخلیه روزافزون جمعیت، تخریب و آلودگی منابع طبیعی روبروست جهت غلبه بر 
نواحی روستایی    یرکشاورزیغصادی  های اقتهای موجود در بخشمبتنی بر فرصتاقتصاد روستایی    یبخشتنوعآوری روستاییان،  و تاب

پذیر، آشنا  شناس و مخاطرهها از یک سو در گرو وجود روستاییان توانمند، فرصتگیری از این فرصتتأکید شده است. شناخت و بهره
بازار، شیوهبه ظرفیت تقاضاهای  الگوهای  ها و  بازاریابی،  از سویی دیگر وجود  وکارکسب های  به عبارتی کارآفرین و  ، درآمدزایی و 

های اقتصادی، اجتماعی و ارزش  زمانهم امروزه کارآفرینی که بر خلق    رو ن یا از محیط مساعد برای بروز رفتار کارآفرینانه است.  
در صورت فراهم بودن   ندیفرات. این راهبردی کلیدی برای تحقق توسعه مورد تأکید قرار گرفته اس  عنوانبه زیستی تأکید دارد محیط

 
1. Candos & Debra 



 2۱زاده و همکاران                     کریم /ای با عوامل مؤثر در کارآفرینی ... های منطقه واکاوی کیفی و کمی ارتباط مزیت 

 

های متنوع اقتصادی، از جمله صنعت یک بستر کارآفرینانه، قابلیت تحقق در سطوح فضایی مختلف از جمله مناطق روستایی و فعالیت
ن فضاها و  فرصت نسبتاً جدید و رو به رشد را داشته و پایداری را به ای عنوانبه آن گردشگری روستایی  رمجموعهیزگردشگری و در 

های کارآفرینان برای کسب یا خلق فرصت و ترکیب منابع در راستای توسعه  کند. نکته آنکه فعالیتهای اقتصادی تزریق میبخش
بوده که    فرایندکارآفرینی گردشگری روستایی در گرو فراهم بودن بستر مناسب و عوامل مختلف فردی و محیطی اثرگذار بر این  

ای های منطقهبا هدف واکاوی ارتباط مزیتپژوهش حاضر    نی؛ بنابراسازدمی  خاطرنشان را    هاآنضرورت شناخت این عوامل و اولویت  
مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی با عوامل مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی انجام شده است. با توجه به ماهیت موضوع 

ده شده است.  های آماری استفاو تحلیل نامهپرسش های صورت گرفته از و همچنین با در نظر گرفتن مبانی نظری و پیشینه پژوهش
ای مؤثر در کارآفرینی  های منطقهارتباط بین مزیت PLS هایخروجی به توجه با موردبحث موضوع ساختاری تحلیل به توجه با

 شود.  تأیید می 39/۴گردشگری روستایی با عوامل مؤثر در کارآفرینی گردشگری روستایی با مقدار 
اس. نتایج حاکی از آن بوده است که در متغیر عوامل مؤثر در .  ال.  افزار اسمارت پیهای انجام گرفته در محیط نرممطابق تحلیل

بیشترین    کارآفرینانه  هایفعالیت  حامی  هایتعاونی  و  نهادها  به  آسان   عد نهادی عامل دسترسیکارآفرینی گردشگری روستایی در ب
نیز  در بعد اجتماعی  (Sakhdari et al ,2019).   است همسو  سخدری و همکاران    مطالعهنتایج  با    تأثیرگذاری را داشته است که  نمیزا

قدیری معصوم و   مطالعهنتایج  با    که  نشان دادرا    یرگذاریتأثبیشترین میزان    های سخت و مشکلعامل نداشتن استرس در موقعیت
ای مؤثر در کارآفرینی گردشگری های منطقهدر متغیر مزیت (Ghadiri Masom et al ,2021). دارد  ییهمسو  (۲۰۲۱همکاران )

و در بعد زیرساختی    کارآفرینان در راستای کارآفرینی روستاییهای دولتی برای وجود مشوقحقوقی عامل  - یروستایی در بعد سیاس
رضایی و   مطالعاتنتایج  اند که به ترتیب با  عامل دسترسی به جایگاه توزیع بنزین و سوخت بیشترین میزان تأثیرگذاری را داشته

 .& Rezaei et al ,2020)  (Vlachou et al ,2021هستند همسو  (۲۰۲۱( و ولاچو و همکاران )۲۰۲۰همکاران )

 شنهادهایپ ➢

گردشگری استان اردبیل به لحاظ دارا بودن منابع غنی طبیعی، سابقه تاریخی و میراث فرهنگی از قابلیت  هدف و مقصد  روستاهای  
پتانسیل سرمایه این روستاها  است.  برخوردار  بالایی  در حوزه  گردشگری  به طور خاص کارآفرینی گردشگری گذاری  و  کارآفرینی 

دهد  روستایی را دارند تا با تأمین نیازهای اقتصادی جامعه محلی، امکان توسعه منطقه را فراهم نمایند. بررسی نتایج مطالعه نشان می
، در بعضی از موارد امکانات  های کارآفرینی گردشگریها و گزینهکه در روستاهای گردشگری این استان با وجود برخورداری از زمینه

ها فراهم نبوده است و این امر موجب مشکلاتی برای جامعه محلی شده است. در ادامه پیشنهاداتی لازم برای استفاده از این فرصت
 تواند منجر به تقویت منطقه شود. شده است که می ارائه های کارآفرینی گردشگری روستایی به منظور استفاده از فرصت

های کارآفرینانه در بعد  های حامی فعالیتشاخص دسترسی آسان به نهادها و تعاونی  اهمیتهای انجام گرفته و  تحلیلمطابق  
  مشی اصلی توسعه گردشگری خط  کنندهن ییتعوجود نقشه راهی به عنوان    ،با توجه به نیاز مبرم گردشگری کشورتوان گفت  می  نهادی،

سازی شود، بر همین اساس  با همکاری نهادهای مختلف اجرا و پیاده  بایدبه دلیل ماهیت فرابخشی گردشگری  ضروری است که  
ملزم به همکاری و   ،در سطوح ملی، استانی، شهرستانی و محلی و بخش خصوصی مربوطه  ربطیذو نهادهای دولتی   هاارگانتمامی  

  در بخش کارآفرینی گردشگری حمایت  نی؛ بنابراهستندتوسعه گردشگری  های کاری خود با رویکردهای راهبردی  هماهنگی برنامه
و دانش  یوکارهاکسب  هایبرنامه   قالب  در   ینوگردشگر  یوکارهاکسب  و  کارآفرینی  از   صدور   برای  ویژه  تسهیلات  ایجاد  بنیان 

 .شودپیشنهاد می گردشگری خدمات بخش در وکارکسب توسعه  و رونق برای  الکترونیکی مجوزهای
کارآفرینی در نواحی روستایی باید گفت  های سخت و مشکل در بعد اجتماعی،  با توجه به اهمیت عامل نداشتن استرس در موقعیت

فعالیت  یوجوجستدر   از  منابع، هم در درون و هم در خارج  از  واحدی  استرکیب  تعریف  آنچه میت.  های کشاورزی  برای  توان 

. وکارکسبهای  نوآورانه منابع و امکانات روستا در راستای شکار فرصت  یریکارگبه   از:  روستایی بکار برد عبارتست کارآفرینی مقوله
 ایجاد   و  هافرصت  این  از  موقعبه    برداریبهره   و   کشف  که  هستند   نشدهکشف    و  جدید  هایفرصت  از   مملو  شهرها،  همچون   نیز   روستاها

-دست  نیبنابرا  ؛آورد  همراه  به   روستاییان  برای  چشمگیری  اقتصادی  مزایای  تواندمی  آن،  مبنای  بر  پذیررقابت  و  جدید  یوکارهاکسب
 ایجاد  برای  روستایی  کارآفرینان  از  حمایت  و   تشویق  -۱:  کنند  تأکید  اصلی  فعالیت  دو  باید بر   روستاها  در  کارآفرینی  توسعه  اندرکاران

  توسعه   .کارآمد  و  جدید  هایایده  تحقق  سمت   به   حرکت  و  ها فعالیت  توسعه   به  موجود  یوکارهاکسب  تشویق  -۲.  جدید  یوکارهاکسب
  اجتماعی  فرهنگ  نوعی  که  کارآفرینی است  فرهنگ  توسعه  اساسی  نیازپیش  بر  تأکید  مستلزم  شهرها  همچون  روستاها  در  کارآفرینی

https://poolyabi.ir/%da%a9%d8%a7%d8%b1%d8%a2%d9%81%d8%b1%db%8c%d9%86%db%8c/
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 شود،مورد اساسی پیشنهاد می  چند  کارآفرینی  فرهنگ  برای توسعه  نیبنابرا  ؛کندمی  حمایت  و  تشویق  را  کارآفرینانه  رفتار  که   است
  روستایی و تشویق  کارآفرینی   هایطرح  در  فعالانه  مشارکت  به   روستاییان  روستایی، تشویق  کارآفرینان  تربیت  برای  لازم  بستر  ایجاد

 .روستاها در کارآفرینی هایفعالیت از حمایت به غیردولتی و دولتی هایسازمان

حمایت  (های دولتی برای کارآفرینان در راستای کارآفرینی روستاییوجود مشوقعامل )حقوقی  - یبعد سیاس  اهمیتبا توجه به 
ارائه تخفیفهای پولی و مالی بهسیاست گردشگری در قالب  حوزه کارآفرینی  از فعالان   بند  ت و معافیتاویژه  های مالیاتی، اصلاح 

های مالیاتی برای بخش خصوصی و اعمال مشوق  گذارانهیسرماهای مالیاتی در برنامه ششم، حمایت از  مربوط به حذف معافیت
 شود.کارآفرینان پیشنهاد میتقویت انگیزه و امید 

ایجاد امکان دسترسی همگان به منابع و  ،  رساختی )عامل دسترسی به جایگاه توزیع بنزین و سوخت(با توجه به اهمیت بعد زی
در مقصدهای گردشگری و بازارهای هدف   (ایهوایی، ریلی، جاده)  تسهیل دسترسی به خدمات حمل و نقلی،  امکانات گردشگر

نوین و اطتوسعه زیرساخت  ،گردشگری ها و  محیطی در توسعه زیرساختحظات زیستلااعمال م   منطقه،   عاتی در لا های فناوری 
اقامتی  ازیموردنهای  ایجاد زیرساخت ی،امکانات گردشگر از قبیل راه، خدمات رفاهی و  انرژیمناطق گردشگری  به  با    ، دسترسی 
 شود.پیشنهاد می ری بخش خصوصیاگذاستفاده از سرمایه

 گزاری  سپاس  -5
   .است ریزی روستایی )دانشگاه تبریز(رشته جغرافیا و برنامه در زادهخانم رباب نقی  رساله دکتریاین مقاله برگرفته از 

 فهرست منابع  -6
مطالعه:    )مورد  روستایی  گردشگری  کارآفرینی  اکوسیستم  ارزیابی  (۱399)  محمدرضا  رضوانی،   سیدعلی،   بدری،  ناهید،  سامانی،اکبری

 .۵۷۵-۵۵۶صص    ،3  شماره  ، ۱۱  دوره   روستایی،  هایپژوهش  فصلنامه  ، (تهران  استان
https://doi.org/10.22059/jrur.2020.294235.1435  . 

  توسعه   نسبی  مزایای  هایقابلیت  تحلیل  و  بررسی   .(۱39۱)  حجت   شیخی،  محمد،  قلیچی،  مولائی  صالح،  اسدی،   طاهر،  پریزادی،
  ای،منطقه  ریزیبرنامه   فصلنامه  ،  ELECTRE  و   TOPSIS  هایتکنیک  تلفیق  از  استفاده  با  ایران   شمال  بنادر  در  ایمنطقه

   https://sid.ir/paper/230617/fa . ۲9-۱۵ صص  ،۶ شماره ،۲ سال

علیرضا مؤلفه .  (۱۴۰۲)  جمشیدی,  بر  مؤثر  عوامل  بین  روابط  تکنیک    ی هاتحلیل  از  استفاده  با  روستایی  کارآفرینی  رفتار  توسعه 
،  ۱ی، دوره  اریزی منطقهفصلنامه علمی برنامه،  یههای روستایی غرب دریاچه اروممطالعه موردی: سکونتگاه،  همبستگی کانونی

 doi: 10.30495/jzpm.2022.31132.4169 .۱8-۱، صص۱شماره
  ه های کارآفرینی در مناطق روستایی ایران نمون سازی عوامل مؤثر بر توسعه شاخص مدل  .(۱۴۰۰علیرضا )  ،جمشیدی،  داود  ،جمینی

کرمانشاه استان  اورامانات،  منطقه  دوره  فضایی  یزیربرنامه ،پژوهش:  شماره  ۱۱،  صص  3،   ،۷3 -
۴9.10.22108/SPPL.2021.128388.1576   . 
  شهرستان  روستایی  مناطق:  مطالعه  نمونه )  روستایی  کارآفرینی  توسعه بر مؤثر  عوامل  .(۱39۶)  هادی  فلاحی،  حسین،غلام  نیا،حسینی
 . 3۷-۲۲صص    ، ۱شماره    ، 8  دوره  جغرافیایی،  هایپژوهش  فصلنامه  ،(منوجان

https://dorl.net/dor/20.1001.1.20087373.1396.8.1.2.0 .   

  کارآفرینی،  توسعه  آیزنبرگ،   مدل  براساس  ایران  کارآفرینی  اکوسیستم  عوامل  .(۱39۶)  وجیهه  باقرصاد،  لیلا،  سفید بری،  علی،  داوری،
   .https://doi.org/10.22059/jed.2017.62306 . ۱۲۰-۱۰۰صص ،۱ شماره ،۱۰ دوره

اثرگذاری عوامل ساختاری   .(۱۴۰۱حمداله )  ،قیداریسجاسی ر،اکبعلی،  عنابستانی  ،حمید،  شایان  ،محمدرضا  ،دربان آستانه تحلیل 
، شماره ۱۲، دوره  مطالعات جغرافیایی مناطق خشک ج،ی موردمطالعه: شهرستان فارونمونه ،  کارآفرینی روستایی  فرایندنوآوری بر  

 https://jargs.hsu.ac.ir/article_161549.html .۷۷-۵8، صص ۴۵
 دوره   کشاورزی،  در  کارآفرینی  نشریه  روستایی،  گردشگری  کارآفرینی  توسعه  هایپیشران  .(۱39۷)  تهمینه  فر،احسانی  فرحناز،  رستمی،
   .https://dorl.net/dor/20.1001.1.24767735.1397.5.2.4.9 . 8۲-۷۰صص ،۲ شماره ،۵

https://doi.org/10.22059/jrur.2020.294235.1435
https://sid.ir/paper/230617/fa
https://doi.org/10.22108/sppl.2021.128388.1576
https://dorl.net/dor/20.1001.1.20087373.1396.8.1.2.0
https://doi.org/10.22059/jed.2017.62306
https://dorl.net/dor/20.1001.1.24767735.1397.5.2.4.9
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ثر بر توسعه کارآفرینی نواحی روستایی مورد مطالعه:  ؤتحلیل عوامل م  .(۱۴۰۱رحمت اله )،  زادهمنشی ژن، بی  ، رحمانی،  کورش  ،رستمی
  :doi.۱۷-۱، صص  ۴۶، شماره  ۱۲، دوره  ایفصلنامه جغرافیا )برنامه ریزی منطقه ،چندار شهرستان ساوجبلاغروستاهای بخش  

10.22034/jgeoq.2022.207566.2201.   
  کرمانشاه،   شهرستان  روستایی  نواحی  در کارآفرینی  اکوسیستم  توسعه  راهبردهای  ،(۱399)  معین  سلیمانی،  نادر،  نادری،  بیژن،  رضایی،

   . http://serd.khu.ac.ir/article-1-3489-fa.html . 9۴-۶۷  صص   ، ۱  شماره  ، 9  سال  روستایی،  توسعه  و  فضا  اقتصاد،  فصلنامه
 توانایی.  دانایی انتشارات ایران، تهران: محیطی های. توان(۱389) محمدتقی رهنمایی،

  هایشاخص  ارتقاء   در   گردشگری  توسعه   اثرات   بررسی  .(۱39۲)  پرستو   قبادی،  شهپر،  گراوندی،  لیدا،  شرفی،   کیومرث،  زرافشانی،
  روستایی،   توسعه  و  فضا  اقتصاد،  فصلنامه  کرمانشاه،  استان  در  ریجاب  گردشگری   منطقه:  مورد  روستایی  نواحی  اجتماعی-اقتصادی 

   .http://serd.khu.ac.ir/article-1-1748-fa.html . ۱3۴-۱۱9 صص ،3شماره ،۲ دوره
 های شاخص سنجی اعتبار و تدوین .(۱393) عادل, آذر مهدی،  پورطاهری، عبدالرضا، افتخاری، الدینرکن حمدالله، قیداری،سجاسی

- ۴۵  صص  ،۲۶  شماره  ،۷  دوره  روستایی،  مطالعات  در  جغرافیایی  اندازچشم  روستایی،   مناطق  در  اکوتوریستی  کارآفرینی  توسعه
۷۰. http://jshsp.iaurasht.ac.ir/article_513747.html.   

های  برداری از فرصت(. شناسایی عوامل نهادی مؤثر بر بهره۱398سخدری،کمال، سیدامیری، نادر، رجائیان، علیرضا، سخدری، جواد )
سال   گردشگری،  اجتماعی  مطالعات  دوفصلنامه  ایران،  در  سلامت  گردشگری  شماره  ۷کارآفرینانه  ص۱3،   .۱۰۰-8۱ص  ، 

https://sid.ir/paper/259347/fa .   

  در   روستایی  گردشگری  کارآفرینی  توسعه  بر  مؤثر  عوامل  تحلیل  .(۱399)  فاطمه  سهرابی،   سیدعلیقلی،   روشن،  اسلام،   شاردری،
-http://serd.khu.ac.ir/article .۱88-۱۷۱صص ،3شماره  ،8سال روستایی،  توسعه  و  فضا  اقتصاد  فصلنامه  چابهار،  شهرستان

1-3406-fa.html.    

 هایاستان در داخلی ناخالص تولید ساختاری تحلیل و نسبی هایمزیت بررسی ،(۱388) محمد فرد،غفاری مهدی، شاهدانی،صادقی
   . https://sid.ir/paper/497662/fa .۱3۶-۱۱۵  صص  ،۵۰  شماره  ،۱۷  دوره  اقتصادی،  هایسیاست  و  هاپژوهش  فصلنامه  کشور،

ن  ییزنان روستا  نییبر عوامل مشارکت پا  یلیتحل  (.۱39۵)  ی، خالق  لیعق  ،زادهمیکر، حسین  رستاریم  ی،صدرموسو با    ی رویدر  کار 
،  ۱۶، شماره  ۵یی، دوره فضا و توسعه روستا  ،اقتصاد، فصلنامه  در شهرستان ورزقان  نایمورد: دهستان س  ختهیاستفاده از روش آم

   .http://serd.khu.ac.ir/article-1-2598-fa.html .۱ -۲۰صص 
  گردشگری کارآفرینی توسعه بر   مؤثر عوامل تبیین .(۱399) محمدتقی  رضویان،  علی، عبداللهی،  ژیلا، سجادی،  محمدجواد،  عباسی،

 .۲۶-۱  صص  ،۵۲  شماره  ،۱۵  سال  گردشگری،  مدیریت  مطالعات  علمی  فصلنامه  ایران،  در  روستایی
https://doi.org/10.22054/tms.2020.46417.2204 .   

اصفهان: انتشارات الگوی پیشرفت )وابسته   ایران،  بخشی رشد  در  کلان  اقتصاد  هایسیاست  . تأثیرات(۱38۷)  اللهحجت  عبدالمالکی،
 ت(.اسلامی پیشرف -به مرکز الگوی ایرانی

: موردی  مطالعه  روستایی  گردشگری  کارآفرینی  در  مؤثر  عوامل  تحلیل  .(۱39۷)  شادی  بایزیدی،  پروین،   سیده  حسینی،  حسین،  فراهانی،
 .3۴۶-3۲9  صص   ،3  شماره  ، ۵  دوره  روستایی،  توسعه   راهبردهای  فصلنامه  شیروان،   شهرستان   زوارم  دهستان

https://doi.org/10.22048/rdsj.2019.128321.1727.   
 کسب  فضای  بر  نهادگرایانه  تحلیلی  . (۱399)  علی  یزدی،  مازار  عرب   سیدمجتبی،   محمودزاده،  محمود،  پور،حسن  محمدرضا،  فرزین،

 .3۴-۱  صص  ،۵۰  شماره  ،۱۵  دوره  گردشگری،  مدیریت  مطالعات  علمی  فصلنامه  ایران،  گردشگری  بخش  کارآفرینی  و  وکار
https://doi.org/10.22054/tms.2020.42394.2139  . 

  توسعه   یهاشرانیپ   یبندتیاولو  و  ییشناسا(.  ۱۴۰۰)  مای ش  ی،دیعم  زهرا،  ،ترکاشوند  ن،یمحمدام  ی،خراسان  ،یمجتب  ،معصومیریقد
شماره  ۱۰دوره  یی،روستا  توسعه  و  فضا  ،اقتصادفصلنامه    ،رانیا  ییروستا  مناطق  در  ینیکارآفر . ۴۰-۲۱صص    ،3۷، 

http://serd.khu.ac.ir/article-1-3732-fa.html  . 

راهبرد (۱393)  کیومرث  زرافشانی،  امیرحسین،   بیگی، علی  حسین،  آگهی،   رضوان،   قمبرعلی،   جدید   پارادایم:  کارآفرینی  اکوسیستم  . 
 .38-۲۱  صص   ، 3  شماره  ،۱  دوره  گردشگری،   در  کارآفرینی  نشریه  کارآفرینی،  توسعه 

https://dorl.net/dor/20.1001.1.24767735.1393.1.3.2.1 .   

http://serd.khu.ac.ir/article-1-3489-fa.html
http://serd.khu.ac.ir/article-1-1748-fa.html
http://jshsp.iaurasht.ac.ir/article_513747.html
https://sid.ir/paper/259347/fa
http://serd.khu.ac.ir/article-1-3406-fa.html
http://serd.khu.ac.ir/article-1-3406-fa.html
https://sid.ir/paper/497662/fa
http://serd.khu.ac.ir/article-1-2598-fa.html
https://doi.org/10.22054/tms.2020.46417.2204
https://doi.org/10.22048/rdsj.2019.128321.1727
https://doi.org/10.22054/tms.2020.42394.2139
http://serd.khu.ac.ir/article-1-3732-fa.html
https://dorl.net/dor/20.1001.1.24767735.1393.1.3.2.1
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  روش  از استفاده با محروم مناطق در ینیکارآفر توسعه موانع لیتحل. (۱۴۰۲) یمرتض ی،بدیمینب  ،نیحس ی،محب ،نصراله ،فردیاسیق
دوره  نیکارآفر  توسعه  یپژوهش  ی علم  فصلنامهی،  اشبکه  لیتحل  فرایند  و  یدلف شماره  ۱۶ی،   .۷۶-۶۱  صص  ،۱، 

https://doi.org/10.22059/jed.2023.348813.654053 .   

های (. شناسایی عوامل مؤثر در ایجاد فرصت۱393زاده، حسین، نیکجو، محمدرضا، صدر موسوی، میرستار، کوهستانی، حسین )کریم
،  ۲۵ریزی محیطی، سال  روستایی با استفاده از مدل معادلات ساختاری، جغرافیا و برنامهکارآفرینی در بخش گردشگری نواحی  

 . https://dorl.net/dor/20.1001.1.20085362.1393.25.2.18.2 .۲9۰-۲۶9، صص ۲شماره 
  در   گردشگران  دیدگاه  از  روستایی   نواحی   در   گردشگری  توسعه   سنجی امکان  .(۱39۰)  ماهره  نصرتی،  سیدحسن،  لنگرودی،مطیعی

 .8۴-۶9  صص  ، ۱شماره    ،۲۲  دوره  محیطی،  ریزیبرنامه  و   جغرافیا  تالش،  شهرستان   رود  کرگان   بخش
https://dorl.net/dor/20.1001.1.20085362.1390.22.1.5.6.   

 شهرستان  در  روستایی  کارآفرینی  بومزیست  بر  اثرگذار  عوامل(.  ۲۰۲۲)  طبسی، علی  اکبر، واعظعنابستانی، علی   اناری، حسین،  میرکی
 .  DOI: 10.22077/jgmd.2023.5994.1014 . ۵8-3۷، صص ۲، شماره ۱توسعه، دوره   و سبز مدیریت نشریه. کاشمر

پس ی کارآفرینی زنان روستایی )دهستان گوراب (. نقش گردشگری در توسعه۱39۴ژیلا )  ،وطنخواه کلورزی،  مجید  ،یاسوری
فومن خشک.  شهرستان  مناطق  جغرافیایی  دوره  مطالعات  شماره  ۶،  صص  ۲۰،   ،۴۶-۵9. 

https://jargs.hsu.ac.ir/article_161388.html . 
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